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{Qué es el proyecto UE-CAN Estadisticas?

El Proyecto en Materia de Estadisticas (ASR/AIDC0/2002/0390) es un proyecto de Cooperacion entre la Unidn Europea y la Comunidad
Andina de Naciones, creado como parte del apoyo a la profundizacién del proceso de integracion andina. Su dmbito de accién
comprende alos paises miembros de la Comunidad Andina:Bolivia, Colombia, Ecuador, Perti y la Republica Bolivariana de Venezuela.
El periodo de ejecucion del proyecto es de 4 afios a partir del inicio de sus actividades (13 de junio de 2005).

{Cuales son sus objetivos?

El proyecto tiene como objetivo principal contribuir al proceso de integracién de la Comunidad Andina y al fortalecimiento de sus
instituciones regionales.

Para lograr esto, el proyecto busca mejorar la calidad de las estadisticas que sirven para la buena preparacidn, gestion, y evaluacién
de las politicas pdblicas a nivel nacional, y, en particular, las politicas que tienen en comin los paises que forman la Comunidad
Andina.

Asimismo, el proyecto propicia la armonizacion de las metodologias estadisticas para hacer comparable la informacién entre los
paises, y también una amplia difusion de la misma.

{Quiénes son los beneficiarios?

Los beneficiarios del proyecto son los organismos integrantes de los Sistemas Estadisticos Nacionales de los paises andinos,
coordinados por:

« Instituto Nacional de Estadistica de Bolivia (INE)

+ Departamento Administrativo Nacional de Estadistica de Colombia (DANE)

+ Instituto Nacional de Estadistica y Censos del Ecuador (INEC)

« Instituto Nacional de Estadistica e Informatica del Perd (INEI)

« Instituto Nacional de Estadistica de Venezuela (INE)

A nivel regional, el beneficiario es el Servicio Comunitario de Estadistica conducido por la Secretaria General de la Comunidad
Andina (SGCAN).

{Cuales son las areas de intervencion?
El proyecto tiene cinco dreas de intervencidn estadistica:

1. Apoyo Institucional:
+ Formacidn y capacitacion estadistica
+  Difusion de la informacién estadistica
+ Imageny fortalecimiento institucional
2. Comercio Exterior y Transporte:



«  Estadisticas de comercio exterior de bienes
+  Estadisticas de transportes (aéreo, acudtico, terrestre)

3. Cuentas Nacionales y otras Estadisticas Macroeconémicas:
+ Estadisticas de inversidn extranjera directa
+  Estadisticas de cuentas nacionales
+ Estadisticas de balanza de pagos
+ Estadisticas de deuda externa y finanzas padblicas
+ Estadisticas monetarias y financieras

4. Estadisticas Empresariales y Territoriales:
*  Registros administrativos, directorios y marcos muestrales
+  Estadisticas agropecuarias
+  Estadisticas manufactureras

5. Estadisticas de Pobreza:
+ Estadisticas de encuestas a hogares

{C06mo se realizan las actividades?

Para la ejecucion de las acciones previstas el Proyecto dispone de los siguientes medios:
+  Estudios-diagndsticos y estudios especificos
* Grupos de trabajo
+ Grupos de estudio técnico
+ Formacidn estadistica
+ Promocidn de estadistica
« (Cooperacidn horizontal entre instituciones de estadistica

El proyecto dispone de la asistencia técnica de expertos europeos con la finalidad de adoptar las buenas prdcticas de la experiencia
europea en materia de integracion estadistica.

{C0mo se financian las actividades?

El financiamiento total de proyecto asciende a 8 millones de Euros. La contribucién de la Unidn Europea es de 5 millones de Euros,
y la contribucion de la Comunidad Andina de 3 millones de Euros.
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INTRODUCCION

Enmarcado en el «Proyecto de Cooperacién UE-CAN en Materia de Estadisticas - ANDESTAD» que se inicid el 13 de junio de 2005,
cuyo objetivo es mejorar la capacidad técnica de las instituciones productoras de estadistica y propiciar la armonizacion estadistica
andina, se planted la necesidad de realizar un Estudio Diagndstico sobre la situacion nacional y andina de la informacién sobre
estadisticas coyunturales del sector manufacturero.

Con el objeto de realizar dicho diagndstico para cada uno de los paises andinos, un andlisis consolidado de los mismos y ademés
hacer recomendaciones de accién encaminadas a mejorar la situacion de la informacion coyuntural del sector manufacturero a
nivel de cada pais y a nivel comunitario, a finales de 2005 la Secretaria General de la Comunidad Andina contratd los Servicios
profesionales de Dora Sanchez de Aponte.

Para desarrollar el diagndstico, la consultoria comenz por realizar visitas a todos y cada uno de los paises de la region, durante las
cuales se reunié con el personal de las diferentes entidades comprometidas con la produccion de los indicadores coyunturales de la
industria manufacturera.

El presente informe estd organizado en tres partes:la primera corresponde al diagndstico de la situacion en cada pais; la sequnda,
alanalisis consolidado de los cinco paises y, la tercera, a las recomendaciones encaminadas a mejorar la situacién de la informacion.

Debo destacar y agradecer la colaboracién, receptividad y acogida brindada por las personas que participaron en los diagndsticos,
sin la cual no hubiera sido posible lograr los objetivos de la consultoria.

¢&_9 ANDESTAD
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1. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION EN CADA PAIS ANDINO
PAIS: BOLIVIA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
ENCUESTATRIMESTRAL A LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

Entidad ejecutora: Instituto Nacional de Estadistica - INE

Participantes en la reunion de diagndstico:

Lic.Yola Gonzdlez Especialista de Estadisticas de Empresas

Rodrigo Medinaceli Especialista de Estadisticas de Industria

Bernardita Aramayo Técnico de Industria

Patricia Valencia Responsable Censos y Encuestas Econdmicas

Tipo de encuesta: Cuantitativa

Unidad estadistica: Establecimiento industrial

Periodicidad: Trimestral

Tipo de investigacion: Muestra dirigida a 118 productos principales de cada una de 35 actividades industriales y a sus
productores més grandes, segun datos de la Encuesta Anual Manufacturera de 1990.

Cobertura: nacional, excluye Pando.

Representatividad: Grandes establecimientos industriales productores de cada uno de los 118 productos principales

de 35 grupos de la ClIU rev.2 (4 digitos). En principio, tanto los 118 productos como sus principales
productores cubrian minimo el 60% de la produccién reportada por la Encuesta Anual Industrial de
1990, la cual a su vez cubre los establecimientos que ocupan 5 0 més personas.

Tamaiio de muestra actual: 350 establecimientos industriales.

Marco muestral: Encuesta Anual Industria Manufacturera (EAM) 1990

Nomenclatura: Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU) revision 2 de la Industria Manufacturera a
nivel de grupos (4 digitos). La encuesta se realiza para 35 grupos de actividad.
(4 digitos) Ver Tabla 1.

Base, conformacion y actualizacion del directorio:

Bolivia realizé un Censo Econdmico en 1992, a partir del cual se conformé un directorio con los establecimientos que ocupaban 5 o
més personas para realizar la Encuesta Anual de ese mismo afio.No obstante, por noimplementarse rapidamente una metodologia
de actualizacion de este directorio, se perdid la posibilidad de contar con un marco dindmico que sirviera de base para las posteriores
encuestas.

Por razones presupuestales, el INE suspende la realizacién de la encuesta anual industrial entre el 2002 y el 2004. En el 2005,
retoma la investigacion con una encuesta ampliada para lo cual conforma un directorio de 2040 establecimientos, con base en la
Encuesta Anual del afio 2001 (1400 establecimientos) y en el directorio de FUNDEMPRESA. Esta entidad es la que maneja el registro
de las empresas (sociedades o cuasisociedades) que inician operaciones, lo cual es un requisito para el pago de impuestos. Como
directorio de empresas el problema de este registro administrativo es que no necesariamente las empresas actualizan la informacién
ni comunican el cierre de operaciones.

&_9 ANDESTAD



12 |

Estadisticas Coyunturales sobre el Sector Manufacturero

Tabla 1

Bolivia - Grupos de Industria Manufacturera
representados en los indices de volumen y precios

1 31 Matanza de ganado y preparacion y conservacion de carne Productos Productos
2 3112 Fabricacién de productos lacteos Productos Productos
3 3113 Envasado y conservacion de frutas y legumbres Productos Productos
4 3115 Fabricacidn de aceites, grasas vegetales y animales Productos Productos
5 3116 Productos de molineria Productos Productos
6 3117 Fabricacién de productos de panaderia Ventas de harina de Trigo y productos Productos
7 3118 Fabricacion y refinerias de azticar Productos Productos
8 3119 Fabricacidén de cacao, chocolate y articulos de confiteria Productos Productos
9 3121 Elaboracion de productos alimenticios diversos Productos Productos
10 3122 Elaboracion de alimentos preparados para animales Productos Productos
1 3131 Destilacion, rectificacion, mezcla de bebidas espirituosas Productos Productos
12 3132 Industrias vinicolas y otras bebidas fermentadas Productos Productos
13 3133 Bebidas malteadas y malta Productos Productos
14 3134 Industrias de bebidas no alcohdlicas y aguas gaseosas Productos Productos
15 3140 Industrias del tabaco Productos Productos
16 3211 Hilado, tejido y acabado de textiles Productos Productos
17 3213 Fabricas de tejidos de punto INSUMOS Productos
18 3220 Fabricacion de prendas de vestir, excepto calzados INSUMOS Productos
19 3231 Curtidurias y talleres de acabado Productos Productos
20 3240 Fabricacidn de calzados, excepto de caucho vulcanizado Productos Productos
21 331 Aserraderos, talleres de acepilladura Productos Productos
22 3320 Fabricacién de muebles y accesorios INSUMOS Productos
23 3420 Imprentas, editoriales e industrias conexas INSUMOS y Producto INSUMOS y Producto
24 351 Fabricacion de sustancias quimicas industriales bésicas Productos Productos
25 3523 Fabricacidn de jabones y preparados de limpieza y tocador Productos Productos
26 3530 Refinerias de petrdleo Productos Productos
27 3560 Fabricacion de productos de pldstico INSUMOS Productos
28 3620 Fabricacidn de vidrio y productos de vidrio INSUMOS Productos
29 3691 Fabricacién de productos de arcilla para construccién INSUMOS Productos
30 3692 Fabricacién de cemento, cal y yeso Productos Productos
31 3699 Fabricacién de productos minerales no metalicos, n.e.p. INSUMOS Productos
32 3720 Industrias basicas de metales no ferrosos Productos Productos
33 3813 Fabricacion de productos metalicos estructurales INSUMOS Productos
34 3819 Fabricacién de productos metalicos, excepto maquinaria y equipo Productos Productos
35 3901 Fabricacion de joyas y articulos conexos Productos Productos

&_9® ANDESTAD



Estadisticas Coyunturales sobre el Sector Manufacturero | 13

Tipo y clase de muestreo:
Muestreo deterministico o dirigido, aplicado segun dos criterios:

* Productos o insumos mds importantes en la produccién de cada grupo industrial de la ClIU rev. 2 (4 digitos), segun resultados
dela EAM 1990.Estos productos cubren en general entre el 80 y el 90% del valor bruto de produccidn del grupo, con algunas
excepciones que en todo caso no son inferiores a 60%. En la Tabla 2 se especifica para cada grupo industrial si se seleccionaron
productos o insumos.

+  Establecimientos mds grandes productores de cada uno de los productos principales, 0 insumos principales segun corresponda,
hasta cubrir un minimo de 60% pero en general entre el 80y 90% del valor total de la produccién del producto (1990).

Meétodo general de Investigacion:

Ante la necesidad de contar con un indicador actualizado de volumen industrial para la nueva base de Cuentas Nacionales que se
divulgé en 1995 (base 1990), hubo necesidad de actualizar la investigacion que se traia desde 1978. En efecto, el indicador cuya
metodologia se basa en productos por actividades de Cuentas Nacionales (grupos de la ClIU Rev.2), se actualizd en 1992 con base
en datos de la Encuesta Anual Manufacturera de 1990: cambia la canasta y la muestra de empresas y se reconstruye la serie desde
1990.

Como se puede observar en el Anexo 1 de este informe, el formulario que aplica trimestralmente el INE para captar la informacion
industrial,incluye un capitulo de produccion y ventas, otro de consumo de materias primas, otro de precios al productor y un tltimo
de consumo de energia, combustibles y lubricantes.

El capitulo de produccion y ventas solicita para cada producto la informacidn de cantidad producida, cantidad y valor de las ventas
en el interior del pais, y cantidad y valor de las ventas al exterior.No obstante, la nica informacion que se utiliza de esta parte con
destino a la construccioén de los indicadores de volumen de produccion y volumen de ventas es la de cantidades respectivas. Los
valores no se utilizan.

El capitulo de consumo de materias primas y materiales indaga por las principales materias primas de los productos investigados:
cantidad consumida, cantidad y valor de materias primas compradas de origen nacional y, cantidad y valor de las de origen extranjero.
La informacién de cantidades de este capitulo es utilizada para algunas actividades cuyo indicador de volumen de produccién se
calcula a través de la evolucién del consumo de sus principales materias primas. Para el resto de actividades solamente sirve para
consistenciar la informacion de produccion.

Por su parte, en el capitulo de energéticos se indaga por las cantidades y valores mensuales de consumo de energia eléctrica,
gasolina, diesel, gas licuado y gas natural. De este capitulo sélo se produce y divulga un indicador de consumo de energia eléctrica,
el resto de informacion no se divulga.

Acerca del capitulo de precios se hard referencia més adelante cuando se haga referencia al Indice de Precios al Productor.

Los tinicos indicadores que se producen y divulgan con la informacién recolectada en el formulario trimestral industrial son el
Indice de Volumen de Produccién (INVOFIM), el de volumen de ventas (INVOVIM) y el de consumo de energia eléctrica (ICEIM); no
obstante, éste tltimo sélo se publica en el anuario del INE.

Tal como se explica mds adelante en "Método de clculo”,los indices de volumen de produccién y de ventas se calculan con base en
promedios ponderados de cantidades. Las ponderaciones para hallar el indice total del sector industrial corresponden a la estructura
de valor de produccién de cada grupo en el total. El indice de consumo de energia eléctrica se obtiene ponderando los indices de

¢&_9 ANDESTAD



14 | Estadisticas Coyunturales sobre el Sector Manufacturero

cada nivel (grupo o total sector industrial) por la correspondiente estructura de consumo de energia eléctrica seguin datos de la
EAM 1990.

Resultados:

Indices trimestrales de volumen de produccidn por grupo CIIU y total sector industrial, con base 1990.
Indices trimestrales de volumen de ventas por grupo ClIU y total sector industrial, con base 1990.
Indice de consumo de energia eléctrica por grupo ClIU y total sector industrial, con base 1990.

Oportunidad:
Aproximadamente ocho semanas una vez terminado el trimestre de referencia.

Serie disponible:
Desde enero de 1990.

Meétodo de cdlculo de resultados:
(omo ya se menciond anteriormente, los calculos de los indices de volumen de produccién y ventas corresponden a promedios

ponderados de cantidades, segin método de Laspeyres, asi:

indice de Volumen Fisico de Produccion (INVOFIM)

Por grupos ClIU:
INVOFIM =S Qi 4 *100
it _Z als/ﬂo
j=1 i,j,0
P . _*0
i,7,0 i,7,0
ai,j,o — y J J
z})i,j,o >X<Qi,j,O
j=1
donde:

INVOFIMt es el indice de Volumen Fisico de produccién de la Industria Manufacturera en el periodo t.

Q. eslacantidad producida del producto j del grupoien el periodo t
Q,;, eslacantidad producida del producto j del grupo i en el periodo base
P

. eselprecio unitario del producto j del grupoien el periodo t

P,;o  eselprecio unitario del producto j del grupoi en el periodo base

i subindice para el grupo de actividad de la industria manufacturera.

j  subindice para el producto dentro del grupo de actividad de la industria manufacturera.

a,;, eslaponderacion del producto j dentro del grupo de actividad i en el periodo base.

&_9® ANDESTAD
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Total de la Industria Manufacturera:

35
INVOFIM , = INVOFIM , * B, *100

i=1
n
*
ZPLJ}O Qiﬁj,O
B _J=l
i,0 7 35 p
*
ZZEJ,O Qi,./',O

=l j=I

donde:
ﬂi, 0 eslaponderacion del grupo de actividad i en el periodo base

indice de Volumen Fisico de Ventas (INVOVIM)
Idem a las férmulas de produccion, aplicadas a las cantidades vendidas.

indice de Consumo de Energia Eléctrica de la Industria Manufacturera (ICEIM)
Idem a las formulas de INVOFIM, aplicadas al consumo de energia eléctrica y con ponderaciones basadas en las estructuras del
consumo de energia del periodo base (EAM 1990).

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:
La metodologia utilizada por el INE de Bolivia en la obtencidn de los indices de volumen fisico de la produccidn y las ventas de la
industria manufacturera, presenta varios aspectos que son necesarios de revisar y replantear:

1. Clasificacion:la ClIU rev.2 fue adecuada para proveer lainformacidn que requieren las cuentas nacionales hasta la revision 3 del
SCN. La revision 4, ya requiere resultados por ClIU rev. 3 para actividades y CPC para productos.

2. Losindices de volumen calculados a partir de informacion de cantidades fisicas que no toma en cuenta la calidad de los productos
es valida para los homogéneos (cerveza, tabaco, azticar y grasas, entre otros); pero existen productos cuya calidad al interior de
los mismos es muy heterogénea. En estos casos, los cambios en la cantidad del producto no necesariamente dan cuenta de los
cambios en el volumen, pues parte del cambio puede ser "efecto precio".

3. Las muestras no probabilisticas tienen limitaciones en los resultados que son mds o menos importantes dependiendo del
grado de atomizacidn de las actividades. Obviamente en aquellas actividades oligopdlicas no existe problema, pero en el resto
los resultados se refieren solamente a los grandes establecimientos y, como tal, no se puede hacer inferencia a lo que sucede
con toda la actividad.

4. Elproblema planteado en el punto anterior, tiene su principal origen en el hecho de que no existe un directorio actualizado. Al
igual que todos los paises, Bolivia no cuenta con una metodologia que le permita mantener actualizados sus marcos de lista y,
en este sentido, tiene limitaciones para disefiar muestras probabilisticas. En consecuencia, la cobertura de minimo el 60% del
valor de produccidn usada como cota para seleccionar productos y establecimientos es sobre un marco del cual se desconoce la
cobertura real en el sector manufacturero.

¢&_9 ANDESTAD
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5. Elmétodo de cdlculo del indice de volumen que estrictamente compara el trimestre de referencia con el periodo base, presenta
el problema de que dificulta la incorporacién de nuevos productos o de nuevas fuentes de informacién o el reemplazamiento
de las mismas.El método de indices encadenados, también de tipo Laspeyres, es mds adecuado para precisamente poder hacer
actualizaciones y mejoras en la canasta de productos y en la muestra de informantes, sin necesidad de esperar a redisefar toda
la investigacion.

6. Un problema de eficiencia y de desgaste de recursos humanos y econémicos, es el de recabar tanta informacion y solamente
utilizar una minima parte. Es claro que algunos datos se requieren para consistenciar la informacion que si se divulga, pero no
pareciera ldgico que se requieran més variables para hacer dicha consistencia que para creary divulgar indicadores.

&_9® ANDESTAD
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PAIS: BOLIVIA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICES DE PRECIOS AL PRODUCTOR

Entidad ejecutora: Instituto Nacional de Estadistica - INE

Participantes en la reunion de diagndstico:

Lic. Julio Molina Especialista en Construccién y Precios

Patricia Valencia Responsable Censos y Encuestas Econdmicas

Bernardita Aramayo Técnico de Industria

Yola Gonzalez Especialista de Estadisticas de Empresas

Periodicidad: Mensual,aunque se recolecta trimestralmente

(obertura geogrdfica: Nacional, excluye Pando.

Cobertura actividades: Industria manufactura

Marco muestral: Encuesta Anual Industria Manufacturera 1990.

Nomenclatura: Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU) revision 2 de la Industria Manufacturera a

nivel de grupos (4 digitos); el IPP se realiza para 35 grupos de actividad (Ver Tabla 2).
Tamaiio de muestra actual: 118 productos y 350 establecimientos industriales.La muestra de informantes es la misma que la
de vollimenes de produccién y ventas.

Tipo de Indice y estructura:

El Indice de Precios al Productor que calcula el INE es un indice tipo Laspeyres cuya canasta es la misma que utilizan para el cdlculo
de los indices de volumen de produccion y de ventas. Al igual que para el INVOFIM y el INVOVIM, existen algunos grupos de la ClIU
rev.2 para los cuales el IPP corresponde al indice de precios de losinsumos principales (Ver Tabla 2).El periodo base del IPP es 1990.

El primer nivel para el que se calculan los indices es el de producto genérico (6 digitos) y aun cuando estos no se divulgan, estan
disponibles las series de informacidn. Las ponderaciones para obtener el indice del producto genérico se obtuvieron en la encuesta
de especificaciones preguntando el valor de produccidn del producto especifico y relacionando éste con el valor total de produccién
del genérico obtenido de la EAM 1990.

El nivel agregado para obtener los indices de cada grupo corresponde a un promedio ponderado de los productos genéricos que
incluye el grupo. No fue posible confirmar durante la evaluacion si las ponderaciones corresponden a las participaciones de los
productos genéricos en el valor de produccion del grupo, pero se asume que es asi.

El IPP investiga unicamente precios de articulos producidos y consumidos en el mercado interno del pais. Los precios incluyen
impuestos.En el caso de las actividades cuyos precios se calculan a partir de losinsumos principales, los precios que se solicitan son
los de compra del insumo; o sea que los precios de estos productos genéricos se obtienen indirectamente via consumidor de los
insumos.

Meétodo de cdlculo de resultados:
El indice elemental se calcula a nivel de producto genérico a 6 digitos de la CIIU rev 2. Los diferentes niveles del indice, se obtienen
como promedios ponderados de los indices del nivel anterior, como se explica a continuacion.
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Elindice de precios elemental para cualquier producto genérico i de un grupo g de la ClIU rev.2,se obtiene a partir de las variaciones
de precios de los productos especificos j, asi:

j Pjo
*
" Pjo " 40
jao - %k
Z Pjo 40
J
donde:
i subindice para el producto genérico de la ClIU de la industria manufacturera
j subindice para el producto especifico dentro del producto genérico
IPPit indice de Precios Productor del producto genérico i de la Industria Manufacturera, en el periodo t.
Pjt precio del producto especifico j dentro del producto genérico, en el periodo t.
P;0 precio del producto especifico j dentro del producto genérico, en el periodo base.
Wj,0 ponderacion del producto especifico j dentro del producto genérico, en el periodo base.

Elindice de precios para cualquier grupo g de la ClIU rev.2, se obtiene a partir de los indices de precios de los productos genéricos
i, asi:

IPP,, =Y IPR,*W,,

donde:
IPPg,t Indice de Precios Productor del grupo de productos g de la Industria Manufacturera, en el periodo t.
Wi,0 ponderacion del producto genérico i dentro del grupo, en el periodo base.

Por ultimo, el indice de precios al proiductor total de laindustria manufacturera, se obtiene a partir de los indices de precios de los
grupos g, asi:

35
IPP, = Z IPP,, *W
g=l1

donde:
PPt Indice de Precios Productor total de la Industria Manufacturera, en el periodo t.
Wg,0 ponderacion del grupo g en el periodo base.

A partir de febrero de 1998, la formula de célculo de los indices elementales es modificada para pasar a un indice encadenado
Laspeyres, con lo cual se mejora substancialmente el control de los cambios de referencia de los productos y el manejo de novedades
de los productos en el indice.

Los indices se calculan mensualmente pero se divulgan trimestralmente; los indices trimestrales corresponden al promedio aritmético
de los tres indices mensuales respectivos.
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Meétodo general de Investigacion:

La Canasta Bdsica del IPP de Bolivia es un conjunto de los principales productos de todos y cada uno de los 35 grupos para los cuales
se producen resultados, seqin datos de laEAM 1990. La seleccion de un bien producido en el pais para formar parte de la Canasta Bésica
del IPP se realizé tomando en cuenta la importancia relativa del producto en el valor de produccion total del grupo CIIU.

El precio de venta con el que se calcula el IPP incluye los impuestos indirectos que gravan la produccion o ventas del establecimiento.

Resultados:
Como ya se menciond antes, el IPP produce resultados para los 35 grupos de la ClIU rev 2 y total sector manufacturero; estos
resultados se refieren a los bienes producidos y vendidos en el pais.

Oportunidad:
Aproximadamente 45 dias una vez finalizado el trimestre de referencia.

Serie disponible:
Desde enero de 1990.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:
1. Asociada con la observacion 1 hecha para los indicadores de volumen, la clasificacién ClIU rev.2 no es adecuada para proveer la
informacidn que requiere la revision 4 de las cuentas nacionales (SCN93).

2. Losindices de precios de los grupos que se investigan a partir de canastas de insumos principales pueden no ser representativos
de los productos del grupo por no contemplar el valor agregado del productor. El supuesto de que los precios del productor de
estos grupos evolucionan como los precios de sus principales insumos es muy fuerte y la probabilidad de que las diferencias
entre los dos sean importantes puede ser significativa.

3. Los indices de los productos genéricos que corresponden a insumos no pueden considerarse estrictamente como precios
productor pues la fuente de informacién son los industriales consumidores del insumo; es posible incluso que el industrial
informante no haya comprado esos insumos directamente al productor sino los haya adquirido a intermediarios mayoristas.

4. Lainclusion de los impuestos indirectos en los indices de precios del productor ya no es adecuada para la revision 4 del SCN93
pues los impuestos se tratan en forma independiente a la produccidn de las diferentes actividades.

5. EIPP no contempla canasta alguna para bienes exportados, lo cual seria importante analizar para determinar la incidencia de
la omision en los resultados.
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PAIS: COLOMBIA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
MUESTRA MENSUAL MANUFACTURERA

Entidad ejecutora: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE

Participantes en la reunion de diagndstico:

Srs.German Pérez
Luis Miguel Sudrez
Aurora Cruz

Irma Inés Parra
Flaminio Acosta

Tipo de encuesta:
Unidad estadistica:
Periodicidad:

Tipo de investigacion:

Cobertura:

Representatividad.

Tamaiio de muestra actual:
Tipo y clase de muestreo:

Marco muestral:

Asesor Encuestas Industriales Direccion de Metodologia y Produccion estadistica (DIMPE)
Coordinador Encuestas Industriales Grupo Tematico DIMPE

Coordinadora Encuestas Industriales Grupo Logistico DIMPE

Coordinadora Disefios Muestrales DIMPE

Coordinador Sistemas DIMPE

(uantitativa

Establecimiento industrial

Mensual

Muestra aleatoria probabilistica panel

establecimientos pertenecientes a empresas manufactureras con 10 0 més personas ocupadas,
ubicadas en cualquier parte del pais

48 grupos, o reunion de grupos, de la CllU-3 (tres digitos) para la industria que ocupa 10 0 més
personas a nivel total del pais. Las variables de representatividad de tamao del establecimiento
fueron el valor de produccion y el personal ocupado. Dentro de los 48 estratos de actividad se incluyen
3 subdivisiones internas de grupo que constituyen lineas de produccién importantes de la industria
colombiana: café, petrdleo e imprentas (Ver grupos en Anexo 2)

1344 establecimientos industriales (Ver tamafos de muestra por estratos en Anexo 3)

Muestreo probabilistico estratificado por tamario de los establecimientos para cada uno de los 48
grupos de ClIU-3.Cada estrato contiene establecimientos de inclusion forzosa o auto-representados
y establecimientos de inclusion probabilistica.

Directorio de establecimientos industriales con 10 0 mds personas ocupadas, conformado a partir
de la Encuesta Anual Manufacturera del afio 1997.

Base, conformacion y actualizacion del directorio:

Es importante destacar que el DANE viene realizando encuestas mensuales a la industria manufacturera desde comienzos de la
década del 70.En el transcurso de este periodo se han realizado varios redisefios muestrales de los cuales el tltimo se desarrolld en
el ano 2000 y comenzé a producir resultados en enero de 2001.

(on el objeto de mantener actualizados los marcos econdmicos, el DANE cuenta en su estructura organicacon un grupo especial de
Directorios Econdmicos adscrito a la Division de Normalizacion Estadistica. Para el caso concreto de la industria manufacturera, el
directorio de establecimientos se actualiza periddicamente con los directorios de entidades como la Direccion de Impuestos y
Aduanas Nacionales (DIAN), gremios y agremiaciones de Industriales como la ANDI (Asociacién Nacional de Industriales),
ACOPLASTICOS, ANDIGRAF y ACOPI, entre otros.

El marco muestral del dltimo redisefio de la encuesta mensual manufacturera, se conformé a partir del directorio de la Encuesta
Anual Manufacturera de 1997, complementado con el directorio de la industria disponible en el grupo de Directorios Econémicos.
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El tamafio de este marco resultd de 8.321 establecimientos industriales que cumplieron con las condiciones de 10 0 més personas
ocupadas o un nivel de produccién igual o superior a 60 millones de pesos de 1997.

Posteriormente al redisefio de la muestra actual se realizd una actualizacion de la misma con la informacion de la Encuesta Anual
Manufacturera de 1999, en donde se obtuvo un marco de 7522 establecimientos industriales con las condiciones de empleo y
produccidn establecidas.

Nomenclatura:

Es importante destacar que Colombia realizé una adaptacion de la CllU rev. 3, segun la cual respetd estrictamente los 2 primeros
digitos (nivel de divisién) de la versién internacional.Los niveles de grupo y clase (3 y 4 digitos respectivamente) fueron adaptados
de acuerdo con laimportancia relativa de las diferentes actividades en la industria nacional. Por ejemplo, la division 15 de la version
internacional, alimentos y bebidas, internamente sufrid cambios importantes en laadaptacidn, ante la necesidad de abrir actividades
relevantes como las asociadas con el café y el aziicar,ademds de reorganizar algunos grupos cuya actividad en Colombia se considera
debe estar abierta, ejemplo, las carnes de las conservas de fruta y las grasas.

En el anexo 6 de este informe se presenta la correlativa entre las dos versiones y las 48 subdivisiones representadas en la encuesta
mensual.

Meétodo general de Investigacion:

La muestra mensual manufacturera es representativa de la industria nacional que ocupa 10 0 mas personas y/o produce 60 millones
de pesos anuales (corrientes de 1997) por establecimiento, para todos y cada uno de los 48 grupos de la ClIU rev.3 a que se hace
referencia antes.

La encuesta mensual indaga a los industriales acerca del personal ocupado, las remuneraciones, las horas trabajadas, el valor de
produccion y de las ventas totales del establecimiento, para producir indices de cada una estas variables. Por tratarse de una muestra
probabilistica, las estimaciones de cada una de las variables, que constituyen la base de cdlculo de los indices, se obtienen mediante
expansiones de los datos muestrales, de acuerdo con el disefio muestral aplicado y las correspondientes fracciones de muestreo, tal
como se indica mas adelante en“Método de calculo de resultados”

Los valores de produccidn y de ventas que se solicitan en la encuesta mensual incluyen tanto la produccion que se destina al
mercado interno del pais como la parte que se exporta. La instruccion suministrada a las fuentes de informacidn, segun el respectivo
manual de diligenciamiento, es que se valore toda la produccion y las ventas, tanto internas como externas, a precio interno del
pais.Larazon que aduce el DANE acerca de este aspecto es que no existe un buen deflactor para el componente exportado, entonces
se trabaja bajo el supuesto de que los precios de esta parte evolucionan como los precios internos, ademés de que en el momento
de asumir esta metodologia la participacion de las exportaciones en las ventas de las diferentes actividades no era significativa. De
esta regla, el DANE excluye dos actividades para las cuales claramente el supuesto de significancia de las exportaciones no se
cumple; éstas son:la trilla de café y la refinacion de petréleo.

Los indicadores de volumen, tanto de produccién como de ventas, se obtienen deflactando los valores corrientes por el respectivo
indice de precios al productor de bienes producidos y consumidos en el pais, elaborado por el Banco de la Republica.

(omo se menciond antes, existen dos actividades para las cuales se obtienen indices de volumen mediante una metodologia diferente,
las de refinacion de petréleo y trilla de café. Para los derivados del petrdleo, los indicadores de volumen se construyen a partir de
una canasta de quantum para la produccion y otra para las ventas, teniendo en cuenta la totalidad de productos elaborados con
destinado a la venta; en estas canastas se solicita informacion por aparte para los productos vendidos para consumo interno y para
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los vendidos al exterior, de tal forma que cada uno se valora por el correspondiente precio de venta. Para la actividad de trilla de
café, los indicadores de volumen se obtienen a partir de estimaciones de cantidades producidas que resultan de un modelo basado
en las exportaciones del grano. En ambos casos, las canastas se valoran a precios corrientes y a precios constantes para obtener los
indicadores nominales y reales de la actividad.

En el Anexo 4 de este informe, se incluye el disefio de formulario utilizado por el DANE para la obtencidn de la informacion de la
Muestra Mensual Manufacturera (MMM).

En resumen, el proceso general utilizado para la obtencion de los indices de personal ocupado, remuneracion promedio, horas
trabajadas, produccion y ventas, es el siguiente:

a)

e)

(ada establecimiento de la muestra se clasifica en una de las 48 actividades para las cuales es representativa la muestra y
en uno de los estratos de tamafio definidos en el disefio muestral dentro de cada actividad.

Se obtienen las estimaciones de todas y cada una de las variables para cada uno de los 48 grupos, mediante la agregacion
de las variables expandidas previamente por estrato de tamafio. Las estimaciones de remuneraciones promedio se obtienen
apartir dela relacion entre las estimaciones de remuneracién y las de personal ocupado. De igual manera, las estimaciones
de horas promedio trabajadas por el personal directamente relacionado con la produccién, se obtienen de la relacién entre
las respectivas horas estimadas totales y el personal que las trabaja.

Hasta el afio 2000, los indicadores de la produccién y las ventas a precios constantes de cada una de las actividades
representadas por la muestra mensual manufacturera se obtenian deflactando los valores corrientes estimados de produccién
y ventas acumulados de la actividad por el correspondiente indice de precios al productor (IPP) de lamisma.Desde el 2001,
esta metodologia se modificd y el valor a precios constantes se obtiene para cada establecimiento, deflactando el valor
corriente por el IPP de la clase a la que pertenece el establecimiento (4 digitos de la CIIU rev 3); en esta medida, ésta se
constituye en una variable mds a nivel establecimiento y las estimaciones de los valores a precios constantes para cada
grupo resultan de la agregacion de las variables expandidas previamente por estrato de tamafio.

Los indices de cada una de las variables por grupo corresponden ala relacion porcentual entre las estimaciones del mes de
referencia y las respectivas del periodo inmediatamente anterior, multiplicada por el indice del mes anterior (indices

encadenados Laspeyres).

Las estimaciones para el total de la industria resultan de la agregacion de las respectivas estimaciones de los 48 grupos.

Resultados:
Indices por grupo ClIU rev.3 y total industria nacional, con base promedio mensual 2001, de:

Empleo para dos categorias ocupacionales: (a) personal de administracion y ventas y (b) personal de produccién, y total
empleo. Dentro de cada una de las categorias anteriores, se desagrega el empleo en permanente y temporal.

Salarios y prestaciones promedio del personal permanente, segun categoria ocupacional.

Remuneraciones promedio del personal temporal, segtin categoria ocupacional.

Horas ordinarias y extras promedio trabajadas en el mes por el personal de produccion.

Valor de produccion nominal y real.

Valor de ventas nominal y real.
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No todas las desagregaciones de variables solicitadas en el formulario se divulgan; por ejemplo, la apertura del personal temporal
y de las horas trabajadas por el personal permanente y temporal,ademds de las ventas en el pais y en el exterior; la razén es que se
requieren como medidas de control de calidad de la informacién pero su representatividad no es suficiente para divulgarlas en
forma desagregada. Los impuestos indirectos se solicitan independientemente del valor de produccién y de ventas, como medida
de control para que no los incluyan en estos valores; estos no se suman a los valores de produccién y venta.lgualmente, lainformacion
de existencias no se divulga, pues recientemente se agregd al formulario y adn estd en periodo de prueba.

Oportunidad.
Aproximadamente 60 dias de finalizar el mes de referencia.

Serie disponible:

De la muestra actual cuya metodologia se presenta en este informe, se dispone de resultados desde enero de 20071. Pero series
mensuales de empleo, salarios, produccidn y ventas de la industria manufacturera en Colombia se disponen desde comienzos de la
década del 70.

Meétodo de cdlculo de resultados:
1. Notacion:

i Subpoblacidn o grupo CllUrev3i: /,......48

h Estrato de tamanio de establecimiento /2: /,...../;

k Establecimiento industrial k- /,.....n(h)

t Periodo de referencia (mes, afio)

F, Fraccion de muestreo del estrato 2 F,=1,.....1;

Y Valor estimado de la variable Y en el periodo t

1,2 1:Inclusion forzosa, 2:inclusién no forzosa o por muestreo

2. Porgrupos ClIU rev 3

Los indices de todas y cada una de las variables de la encuesta industrial mensual para las cuales el DANE produce resultados,
se calculan con base en estimaciones de total de cada una de ellas, asi:

I, =1. * =2 [*100

T A
i

3. Total sector industrial
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4. Estimaciones especiales

Las variables promedio como los salarios, prestaciones y remuneracién por trabajador, ademas de las horas trabajadas
por persona de produccion (ordinarias y extras), se calculan asi:

.7
7, =t
Tk

donde el numerador es la estimacién de total de salarios, prestaciones, remuneracion u horas trabajadas de la respectiva
categoria ocupacional y modalidad de contratacion, y el denominador es la estimacion del empleo total de la respectiva
categoria ocupacional y modalidad de contratacion.

Por otra parte, la produccion y las ventas a precios constantes, se calculan a nivel establecimiento, as:

Y — Yk,i,t
L IPP

i,],t

donde el denominador es el IPP de la clase j dentro del grupo i de la CIIU rev. 3.

Este calculo se hace previamente a la obtencion de Y:.., es decir, que la variable deflactada entra como cualquiera otra de
las variables originales del formulario al proceso de estimaciones.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

Una de las fortalezas importantes que tiene Colombia respecto a la disponibilidad de estadisticas coyunturales de la industria
manufacturera es la existencia de series ininterrumpidas de indicadores de empleo, salarios y produccion de mds de 35 afios. (ada
vez que el DANE ha realizado cambios de metodologia, principalmente por redisefio y/o actualizacién de muestras, se ha cuidado
de asegurar los respectivos empalmes de nomenclaturas, lo que le permite ofrecer series largas de indicadores para la planeacion y
elanalisis de politica econémica del sector.En particular, las estimaciones del PIB trimestral han contado con una base de informacién
para su objetivo.

Otra fortaleza destacable en la metodologia revisada es el control de calidad permanente que realizan los técnicos de la entidad
sobre la consistencia de la informacién. Para verificarla, el sistema automatizado cuenta con un médulo de control de calidad que se
aplica en forma interactiva a cada establecimiento, el cual estd basado en intervalos de confianza para todas y cada una de las
variables.De esta manera, no se asignan rangos fijos de consistencia para todas las variables y para todos los establecimientos, sino
que se construyen a la medida de la distribucion que presenta cada industria en particular. Los rangos por establecimiento son
actualizados trimestralmente, tomando como base tedrica la distribucion normal.

Respecto al disefio muestral, lametodologia del DANE tiene la ventaja de aplicar muestreos probabilisticos. Esto le otorga la fortaleza
de la representatividad del marco muestral, es decir, de laindustria que ocupa 10 0 mds personas.No obstante, se debe ser cuidadoso
de revisar y actualizar periédicamente la muestra para evitar que pierda representatividad por efecto de la dindmica del marco.

No obstante las fortalezas anteriores, en la revision realizada se encontraron algunos aspectos metodoldgicos que deben evaluarse
para establecer suimpacto sobre la calidad de los resultados que se estan produciendo.
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La valoracion de la produccidn y las ventas a precio interno del mercado, asi parte de ella se haya vendido al exterior. La validez del
supuesto que los precios de venta al exterior se comportan como los precios internos, principalmente cuando comenzd el proceso
de devaluacion del délar de los Estados Unidos, es poco probable. Las diferencias en las condiciones de mercado de los bienes que
se producen y consumen en el pais y de los que se transan con el exterior, en los ltimos afos ha estado muy marcada por factores
como el tipo de cambio, la oferta mundial, las alianzas econdmicas, la politica de aranceles, etc., no sélo deben originar
comportamientos distintos de precios sino que en el corto 0 mediano plazo conllevan a cambios en la estructura de ponderaciones.
Ante estos fendmenos, la industria debid desarrollar estrategias de competitividad diferentes a las que traia para poder mantenerse
en el mercado externo; por ejemplo, contrarrestar el efecto de la revaluacién con mayores volimenes de exportacion.

La representatividad de la muestra es por grupos de la ClIU rev 3.En este sentido se debe tener en cuenta que el primer dominio de
retorno de las estimaciones es el grupo industrial, y cualquier retorno a un dominio por debajo de éste no cuenta con validez
estadistica.Cuando el valor de produccidn es deflactado por un IPP mds especifico que el del grupo que le corresponde y este valor
es el que se expande, la contribucidn a la respectiva estimacion no necesariamente es valida. Al igual que con el caso de Venezuela,
vale la pena evaluar este aspecto en alguin foro de discusion.

Acerca de lametodologia de estimacidn de las variables promedio como los salarios, vale la pena preguntarse si el indicador obtenido
apartirde larelacién monto de salarios sobre monto de empleo tiene alguin grado de interés. Si el objetivo es proveer un indicador
de evolucién del salario devengado por un trabajador de la industria, la formula de célculo es incorrecta.Téngase en cuenta que el
indicador tal como lo estd calculando el DANE estd influenciado por todos los cambios de estructura internos del empleo.
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PAIS: COLOMBIA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICES DE PRECIOS AL PRODUCTOR

Entidad ejecutora: Banco de la Replblica

Participantes en la reunion de diagndstico:

Sr. Héctor Zarate
Fernando Alvarez
Carlos Sudrez

Periodicidad:
Cobertura geogrdfica:

Cobertura actividades:
Marco muestral:

Nomenclatura:
Tamaio de muestra actual:

Tipo de Indice y estructura:

Jefe de Estadistica
Profesional de grupo IPP
Profesional de grupo IPP

Mensual

Nacional

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura, pesca, mineria y manufactura

Dependiendo del sector econdmico, conformaron marcos con informacién de Ministerio de
Agricultura, Encuesta Anual Manufacturera 1994, Registros de Comercio Exterior 1994, Carbocol,
Cerrejon,ECOPETROL, etc.La base de las ponderaciones se obtuvo en gran parte de la matrizinsumo
producto de Cuentas Nacionales.

ClIU rev.3 adaptada para Colombia, Clasificacién por Uso o Destino Econémico CUODE, Clasificacion
seguin Procedencia de los Bienes.

890 articulos para toda la canasta y aproximadamente 7900 cotizaciones mensuales. De industria
manufacturera son 381.

El Indice de Precios al Productor que calcula el Banco de la Republica es un indice tipo Laspeyres con
estructura fija hasta el nivel de subclase. Después de este nivel, la estructura es flexible para hacer
factible la actualizacién de la canasta de productos dentro del mismo. El periodo base del IPP es
junio 1999=100.

Segun la procedencia de los bienes, el IPP se calcula para tres grupos de productos:
* Indice de Precios al Productor para bienes producidos y consumidos internamente.
* Indice de Precios al Productor para bienes importados
* Indice de Precios al Productor para bienes producidos y consumidos internamente e importados
* Indice de Precios al Productor para bienes exportados.

Segun Uso o Destino Econdmico de los bienes, el IPP se calcula para cuatro grupos:
+  Bienes de consumo final (CF)
+Materias primas y productos intermedios (Cl)

+  Bienes de capital (BK)

 Materiales de construccion (MC)

La estructura de cdlculo del indice dentro de cada una de las clasificaciones anteriores y, en consecuencia, la estructura de

ponderaciones, s la siguiente:
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CIIU rev. 3 adaptada para Colombia

No. digitos Nombre nivel
7 articulo

5 subclase

4 clase

3 grupo

2

1

Comparacidn
internacional

division
seccion

Metodo de cdlculo de resultados:
El calculo del indice elemental se realiza a nivel de subclase k, asi:

— %k 5=
[k,t - ]k,t—l rk,t

T :H(’”Cj,z)wj
J

donde:

7 eselrelativo de precios de la subclase k, el cual corresponde al promedio geométrico ponderado de los relativos de precios
t h
" detodos los articulos que pertenecen a la subclase k.

T'C; ; es,asuvez, el relativo de precios del articulo j, el cual corresponde al promedio geométrico ponderado de los relativos de

precios de todas las cotizaciones del articulo .

*
Wi esla ponderacion flexible del articulo j. Cuando se actualiza el nivel flexible Idgicamente estas pornderaciones cambian.

El primer relativo de precios se calcula a nivel de cada cotizacion i del articulo j, asi:

Pij.
T
v pi,j,t—l

Los indices agregados para los diferentes niveles de presentacion de resultados corresponden a indices ponderados tipo Laspeyres.
— % ,
]n St [a N3 Wa ,0
donde:
In.t eselIPPde cualquier nivel nen el periodo t.
Lot esel PP de cualquier subnivel a del nivel n en el periodo t.

Wa, 0 es laponderacién del subnivel a dentro del nivel n en el periodo base de los indices.
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La estructura de ponderaciones en todos los niveles hasta subclase es fija. Al igual que lo expuesto en el caso del IPP del Ecuador, es
importante evaluar el impacto que tienen estas estructuras fijas sobre los indices de bienes exportados, importados y el indice
calculado para la oferta total de bienes (producidos y consumidos + importados).

Meétodo general de Investigacion:

El IPP que elabora el Banco de la Repiiblica de Colombia tiene como propdsito proveer un conjunto de indices que midan los
cambios en los precios en su primera etapa de comercializacién, de una canasta de bienes representativa de la oferta interna de la
economia.

Los precios que se investigan para el caso de los bienes producidos y destinados al consumo interno corresponden al valor que
recibe el productor por la venta del bien, pagado de contado contra-entrega, excluidos los impuestos al consumoy el IVA.Este valor
incluye rebajas y descuentos, con excepcion de los efectuados a saldos de inventario. Los precios de productos importados
corresponden al valor CIF de los mismos, y los de productos exportados al valor FOB.

En cuanto a la fecha de recoleccion, el precio que se observa en el caso de los bienes manufacturados es el vigente el dia 15 del mes,
0 el dia habil mds cercano a éste.

Resultados:
Como ya se mencion6 antes, el IPP produce resultados hasta el nivel de subclase de la ClIU rev 3, para las siguientes clasificaciones
de bienes:

+  IPP de bienes finales producidos y consumidos en el pais (PYC), con destino a la demanda final interna, segtin uso o destino
econdmico: Bienes de consumo final (CF), Bienes de capital (BK), Materiales de construccién (MC)

PYC=CF + BK + MC

*  IPP de bienes finales importados (M), con destino a la demanda final interna, segtin uso o destino econdmico:
M = CF + BK + MC

+ IPP de bienes exportados (X).

+  IPP de bienes finales ofrecidos internamente, con destino al consumo final, segdn uso o destino econémico:
PYC+ M = CF + BK + MC

« [PP de bienes con destino al consumo intermedio (Cl)
+  IPPde bienes ofrecidos internamente, seguin uso o destino econémico: Materias primas y productos intermedios (Cl), Bienes
de consumo final (CF), Bienes de capital (BK), Materiales de construccién (MC).

PYC+M=(Cl + CF +BK+ MC

Oportunidad:
Cinco (5) dias una vez finalizado el mes de referencia.

Serie disponible:
La tltima version de IPP desde julio de 1999.La anterior versién, desde enero de 1990.
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OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:
Una fortaleza importante del IPP de Colombia es la amplia gama de informacion que provee al sistema estadistico.

No obstante, desde el punto de vista de su aplicabilidad como deflactor de los valores de produccion y ventas de la encuesta
mensual manufacturera que realiza el DANE, que es el tema central que nos ocupa, se encontraron basicamente dos limitaciones:

1. Laestructura de ponderaciones fija en la que se basa el método de Laspeyres, no es adecuada para la canasta de bienes
importados y exportados.La razdn es la dindmica de cambio de estas canastas originada por factores de politica econémica
y de comercio internacional, que en el corto o mediano plazo originan cambios en la estructura de ponderaciones.

2. Noexiste un IPP de oferta total de bienes producidos en el pais, que seria el indicado para deflactar el valor de la produccion
y las ventas de la industria, valoradas al precio real de la transaccidn, es decir, a precio interno si se vende en el mercado
nacional o a precio externo si se vende al exterior. Aunque éste se puede calcular, pues existen los dos componentes: IPP de
bienes producidos y consumidos y el de bienes exportados, el problema mencionado en el numeral anterior limita la
posibilidad de obtener un indice que mida adecuadamente el comportamiento de los precios de dichos bienes.
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PAIS: COLOMBIA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
ENCUESTA DE OPINION INDUSTRIAL CONJUNTA

Entidad ejecutora: ~ ASOCIACION NAC.DE INDUSTRIALES - ANDI

Participantes en la reunion de diagndstico:
Sr.Francisco Vélezy

Imelda Restrepo Responsables de la Encuesta de Opinidn
Tipo de encuesta: (ualitativa y cuantitativa

Unidad estadistica: Empresa industrial

Periodicidad: Mensual

Tipo de investigacion: Muestra deterministica

Cobertura geogrdfica: Nacional

Cobertura Actividades: Entre 22y 25 actividades industriales que teéricamente cubren el 60% de la industria sectorial.No
desagregan mds actividades por decision de los empresarios.

Tamaiio de muestra actual: Aprox.800 empresas industriales pero responden cerca de 500.

Tipo y clase de muestreo: ~ Muestreo dirigido a afiliados a las Cdmaras y Gremios que se unieron para hacer la encuesta .
También se incluyen algunas empresas no afiliadas que son importantes en la actividad fabril.

Resultados:

La parte cuantitativa de la encuesta produce resultados de evolucién de la produccion y las ventas en UNIDADES, entre dos periodos:
mes de referencia vs igual mes del afio anterior, y entre el acumulado afio corrido vs igual periodo del afio anterior.Para las ventas,
ademés de indagar por el total, solicita el comportamiento de las mismas en el mercado interno y en el externo.

La parte cualitativa de la encuesta produce resultados sobre la situacién general de la empresa, nivel de inventarios, porcentaje de
utilizacion de la capacidad instalada y nivel de pedidos. Ademds, la encuesta tiene una seccién de preguntas especiales en la cual se
miden en forma permanente algunos topicos y otros en forma excepcional

Mensualmente la ANDI divulga los resultados de su encuesta en un boletin gréfico y analitico, donde contrasta sus resultados con
los de la encuesta del DANE.

En el Anexo 5 de este informe, se incluyen el disefio de formulario de la Encuesta de Opinidn Industrial Conjunta con el cual capta
lainformacién la ANDI.

Oportunidad:
Aprox.45 dias de finalizado el trimestre de referencia

Periodos de comparacion:
Mes de referencia vs igual mes de afio anterior

Periodo acumulado enero a (mes de referencia) vs acumulado enero a (mes de referencia) del afio anterior.

(ANDI, ACOPLASTICOS, ANDIGRAF, Cdmara Colombiana de la Construccién, Instituto Colombiano de Productores de Cemento, Asociacion de Industrias de Calzado y Marroquineria, Cdmara Colombiana del Libro)
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Serie disponible:
Datos cualitativos desde enero de 1983 y serie cuantitativa desde enero de 1994.

Meétodo de cdlculo de resultados:

Los porcentajes de variacién de la produccion y las ventas por actividad industrial corresponden a promedios ponderados por
empresa, donde la ponderacién es el peso de la produccidn de la empresa sobre el total de la produccion de la actividad respectiva
(éste tiltimo tomado de la Encuesta Anual Manufacturera del DANE). De igual forma, la variacion total del sector industrial resulta
del promedio ponderado de las actividades, donde la ponderacion corresponde a la participacion de la actividad en la produccidn
total del sector industrial.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:
La muestra de informantes de la encuesta de opinion de la ANDI no arroja resultados representativos del comportamiento de la
produccion y las ventas del sector industrial. Estos resultados solamente se refieren a las empresas informantes.

La medicion de produccién y ventas con base en la pregunta de cantidad de unidades fisicas totales producidas por la empresa
(toneladas, metros, litros, etc.) solamente produce indicadores de evolucién de cantidades. Este indicador en la mayor parte de las
actividades industriales no puede considerarse un estimador vélido de volumen, pues no tiene en cuenta la calidad de lo que se
produce.Solamente en aquellas actividades cuya canasta de produccién es homogénea,como por ejemplo la cerveza y los cigarrillos,
elindicador de cantidades esun buen indicador de volumen.Para poderse aproximar a un indicador de volumen, hay necesidad de
crear canastas de productos mads especificos para cada empresa y construir un indicador ponderado, en el cual se controlen todos
los cambios de calidad. En otras palabras, un buen indicador de volumen debe controlar no sélo la cantidad de lo que se produce
sino la calidad.
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PAIS: ECUADOR

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICES DE PRODUCCION INDUSTRIAL

Entidad ejecutora: Instituto Nacional de Estadistica y Censos - INEC

Participantes en la reunion de diagndstico:

Lic. Jaime Ceballos Jefe Indices de Produccién Industrial

Tipo de encuesta: (uantitativa

Unidad estadistica: Establecimiento industrial

Periodicidad. Mensual

Tipo de investigacion: Muestra dirigida a los establecimientos mds grandes del sector manufacturero y/o principales
fabricantes de los productos mds importantes del sector.

Cobertura: Nacional

Representatividad: Grandes establecimientos de la industria para total del pais

Tamaiio de muestra actual: 294 establecimientos industriales (Ver tamafios de muestra por division ClIU rev.3 y por divisién
(PCenTabla 2)

Marco muestral: Encuesta Anual Industria Manufacturera 2001

Tipo y clase de muestreo: Muestreo dirigido, aplicado segtn dos criterios:

* Pesoen produccion: establecimientos mas grandes hasta cubrir un minimo de 75% en el
valor total de la produccidn bruta del sector industrial (2001).

* Productos mésimportantes en la produccion total del sector industrial:segtin la produccién
por subclase CPC (5 digitos) reportada por la industria para el 2001.

La conformacion final de la muestra de informantes y de la canasta de productos a investigar, fue realizada de la siguiente manera:

A cada establecimiento principal le seleccionaron los productos de mayor produccion hasta cubrir minimo el 75% de su valor total
de produccién. Si alguno de estos productos no se encontraba en la canasta ya seleccionada, entonces se agregaba.

Por otra parte, para cada producto de la canasta se seleccionaron los principales productores. Si alguno de ellos no pertenecia atin
a la muestra de establecimientos, entonces se agregaba. De esta manera la muestra resulté de 545 establecimientos.

No obstante, por razones de oportunidad del Indice de Precios al Productor, investigacién a la cual se le anexd la recoleccion de la
encuesta de produccion industrial, ante la falta de presupuesto para realizarla, fue necesario reducir la muestra a los establecimientos
comunes a las dos investigaciones. De esta manera el tamafio de la muestra se redujo a 293 establecimientos en los cuales se
investigan 223 productos (subclases CPC).

Esimportante destacar que la seleccién tanto de productos como de establecimientos se realizd teniendo en cuenta laimportancia
relativa de los mismos en la produccion total del sector industrial, y no en ningdn nivel de desagregacion de la CIIU rev. 3 ni de la
(PC.En este sentido, algunas divisiones de estas clasificaciones no aparecen en la Tabla 1y,ademds, la cobertura de la encuesta en
algunas divisiones podria ser baja.
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ECUADOR - Indice de Produccion Industrial

Tabla 2

Muestra de establecimientos y subclases

Codigo ClIU a Nimero Nimero Codigo CllV a Nimero Nimero
2digitos | Subclases CPC | establecimientos 2digitos | Subclases CPC | establecimientos

12 9 12 1 1

15 59 97 16 1 1

16 1 1 21 21 48

17 27 23 22 7 10

18 1 6 23 25 45

19 9 7 24 4 13

20 2 7 25 1 1

21 12 17 26 14 18

22 6 9 27 7 6

23 5 3 28 14 12

24 32 26 29 9 8

25 14 20 31 2 7

26 12 17 32 17 29

27 1 10 33 3 3

28 9 9 34 1 1

29 5 6 35 15 27

31 3 5 36 13 25

34 8 12 37 1 17

36 11 10 38 1 12

TOTAL 249 294 39 1 1

41 10 1

42 10 16

43 4 5

44 3 6

46 2 5

48 1 1

49 5 12

~ TO0TAL 223 351

Por otra parte, hay que tener en cuenta que el marco de muestreo, tanto de productos como de establecimientos, fue la encuesta
industrial del afio 2001 la cual realiza el INECa los establecimientos que ocupan 5 0 mds personas. En consecuencia, la participacion
de75% en la produccion utilizada como criterio para la seleccion muestral, es calculada sobre un valor inferior al total de laindustria.
Esto puede ser un sesgo importante en la estimacion de actividades como alimentos, confecciones, calzado y muebles, entre otros.
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Método general de Investigacion:
(ada establecimiento que pertenece a la muestra reporta mensualmente para cada uno de sus productos principales (minimo 10
méximo 4 productos), la siguiente informacion:
a) Valortotal de las ventas (a precio de venta en fabrica, excluyendo impuestos)
b) Inventario de productos terminados a tltimo dia del mes (como consta en libros)
¢) Lavariacion de los inventarios de los productos terminados, respecto del mes de diciembre tltimo (sirve inicamente para
consistenciar la informacion).

El valor de produccion se calcula de manera indirecta a partir de las ventas e inventarios reportados. No obstante, el indice de
volumen de la produccidn lo calculan con base en valores agregados a precios constantes, tal como se explica mds adelante en
«Método de clculo».

En el Anexo 6 de este informe, se incluye el disefio de formulario con el cual capta la informacion el INEC.

Resultados:
Indices de volumen por division ClIU, con base sequndo semestre de 2003.
Indices de empleo, remuneraciones y de horas trabajadas, por el personal de empleados y obreros, segtn género.

Oportunidad.
Aproximadamente 70 dias de finalizado el mes de referencia.

Seriedisponible:
Indices de volumen de produccion industrial: a partir de julio de 2003.
Indices de empleo, remuneraciones y de horas trabajadas: trimestrales desde 1965 y mensuales desde julio de 2003.

Meétodo de cdlculo de resultados:
Como ya se menciond anteriormente, los calculos de los indices de volumen de produccion se basan en estimaciones de valores
agregados a precios constantes. El procedimiento mediante el cual obtienen dichos valores es el siguiente:

1. Con base en datos del marco (Encuesta Anual Manufacturera 2001), se obtuvo un coeficiente “c” para todos y cada uno de los
establecimientos pertenecientes a la muestra de informantes de la encuesta:

¢, =VA | P
donde:
j ¢ subindice para establecimiento
VA : valoragregado
P : valor bruto de produccion
C : coeficiente

2. Conbaseenlainformacién del mes de referencia se obtiene la estimacidn del valor de produccién de cada uno de los productos
del establecimiento (seleccionados en la canasta):
donde:
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p : producto (subclase CPC)
V : ventas
I : inventarios
3. Seestima el valor agregado del producto en el mes:
— *
VAJLP =C Pj,p

4. Se obtiene el valor agregado a precios constantes del periodo base para el producto:

VA_K,, =VA, /IPP

donde:

t . subindice para mes de referencia
VA_K : valoragregado a precios constantes
IPP- . indice de precios al productor

Por Division Cl1U -3
La actividad CIIU rev. 3 por la cual se clasifica la produccion de cada subclase CPC de la canasta corresponde a la actividad del
establecimiento informante (productor), N0 a la actividad ClIU de la cual la subclase CPC es producto caracteristico.

Entonces, los indices de volumen de produccidn de una division ClIU se obtienen a partir de acumulados simples de valores agregados

constantes de los productos fabricados por los establecimientos que se clasifican por esa division, independientemente de que
sean 0 no productos caracteristicos de la misma, asi:

[V[CIIU,t = ZZVA _KCCHU,J,p,t /ZZVA _KCIIU,J,p,o Vj e CIIU
P

J P J
donde:
VA_Kcj pt : valor agregado a precios constantes del producto p, del establecimiento j, que se clasifica en la ClIU ¢,
correspondiente al periodo t.
VA_Kcjp,o : valoragregado a precios constantes del producto p, del establecimiento j, que se clasifica en la ClIU ¢,
correspondiente al periodo base del indice (promedio mensual del periodo julio-diciembre 2003) .
Por Division CPC

Los indices de volumen de produccién de una division CPC se obtienen a partir de acumulados simples de valores agregados
constantes de los productos clasificados por esa divisidn, asi:

Wlcpe, = ZZVA_KCJ,M /ZZVA Ko Vp e CPC
roJ rJ
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OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

Por Ley, las empresas en Ecuador estdn obligadas a hacer inventarios fisicos anualmente. En este sentido, es incierta la veracidad de
esta variable en la encuesta mensual; por otra parte, contablemente los inventarios en libros se llevan al costo y NO a precio de
venta en fabrica, lo cual genera una incongruencia (sobreestimacion ) en la obtencidn del valor de la produccion por el lado de las
ventas y la variacién de inventarios. Pareciera mds ldgico y menos inconsistente, solicitar directamente el valor de produccion,
dando lainstruccion de que se valore por el promedio resultante entre las ventas y las cantidades vendidas en el mes del respectivo
producto.

La metodologia utilizada para seleccionar la canasta de productos y, en principio, la muestra de establecimientos, es acertada para
obtener indicadores de la gran industria a nivel total del sector industrial. No obstante, esto no garantiza que la cobertura de los
resultados desagregados por CIIU y por CPC tengan similar cobertura, pues ésta no fue controlada en el andlisis y seleccion de
productos y establecimientos.

Por otra parte, la cobertura de minimo el 75% del valor de produccion usada como cota para seleccionar productos y establecimientos
es sobre un marco del cual se desconoce la cobertura real en el sector manufacturero por efecto de los problemas que hay sobre la
actualizacion del directorio.

Utilizar la variable valor agregado con el &nimo de evitar la duplicacion de contabilizacién de los productos intermedios no es
acertada. Es sabido que los indicadores de produccion industrial conllevan esta doble contabilizacién, y son las estimaciones del
producto bruto interno de la economia las encargadas de las estimaciones de valor agregado, teniendo una gama mucho mds
amplia de informacion que les permite hacerlo con mayor precision. Ademds, existen dos problemas en el procedimiento que se
estd utilizando:

1) Seestd utilizando el coeficiente VA/P a nivel establecimiento: esto tiene a su vez dos problemas; por una parte, corresponde
al total de la produccidn del establecimiento y no del producto especifico, y, por otra, es muy variable de un establecimiento
aotroy de un afo a otro. En todo caso, pareceria menos inconveniente calcularlo a nivel de actividad del establecimiento,
pero por esta via, se complicaria el calculo de los indices por producto.

2) Parallevara precios constantes el valor agregado, se estd utilizando un indice de precios productor que obviamente incluye
el valor total del producto (con insumos). Entonces, si se trata de corregir el problema de la duplicacién por la via de utilizar
valor agregado, a la hora de convertir a valores reales esta variable, se deflacta por un indicador de precios inadecuado.

Los indices de volumen de produccion por divisiones ClIU resultan de la suma de valores constantes de los establecimientos que se
clasifican por cada ClIU, los cuales conllevan productos que no necesariamente son caracteristicos de esa actividad y, viceversa,
dejan por fuera algunas producciones de productos caracteristicos elaborados como productos secundarios en establecimientos de
otras actividades. Este problema que se presenta evidentemente en las estadisticas producidas a partir de valores totales de
produccion de los establecimientos, podria evitarse cuando las estimaciones parten de informacién por producto.

Los indices se basan en acumulados simples de valores y, en ningtn caso, se utilizan ponderaciones para contrarrestar el efecto de
la diferente cobertura de los establecimientos de la muestra en las actividades que se desagregan.

&_9® ANDESTAD



Estadisticas Coyunturales sobre el Sector Manufacturero | 37

PAIS: ECUADOR

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICES DE PRECIOS AL PRODUCTOR

Entidad ejecutora:  Instituto Nacional de Estadistica y Censos - INEC

Participantes en la reunion de diagndstico:

Lic.Telmo Molina Jefe Indices de Precios al Productor

Periodicidad: Mensual.

Cobertura geogrdfica: Nacional, excepto la regién oriental de Galdpagos.

Cobertura actividades: Agropecuarias, pesca, mineria y manufactura.

Marco muestral: Encuesta Anual Industria Manufactureray Mineria 1995, Encuesta Agropecuaria (Sistema Nacional
de Superficie y Produccién Agropecuaria) 1995 y Estudios Especiales para la Pesca.

Nomenclatura: (PCy CIBS.Lainformacién de productos de la encuesta industrial que sirvid de marco para la seleccion

de la canasta estd clasificada en CIBS a 8 digitos (Codificacion Internacional de Bienes y Servicios).
Con base en la correlativa CIBS — CPCse traslada la canasta a CPCa 9 digitos.
Tamaiio de muestra actual: 1034 productos y 1576 cotizaciones mensuales.

Tipo de Indice y estructura:
El Indice de Precios al Productor que calcula el INEC es un indice tipo Laspeyres con estructura fija hasta el nivel de 7 digitos de la
(PC. El tltimo nivel (9 digitos) es flexible para hacer factible la actualizacion de la canasta de productos dentro del mismo. El
periodo base del IPP es 1995.

EI'IPP se calcula para dos tipos de productos y para el total de los mismos:
* Indice de Precios al Productor para Consumo Interno
+ Indice de Precios al Productor para exportaciones
+ Indice de Precios al Productor Total

La estructura de célculo del indice dentro de cada uno de los dos tipos anteriores y,en consecuencia, la estructura de ponderaciones,
esla siguiente:

CPC CllUrev.3

No. digitos Nombre nivel No. digitos Nombre nivel

9 especifico

7 subgenérico 7 actividad

5 subclase 5 subclase

4 clase 4 clase .

3 grupo 3 grupo 'Comparz?aon
—— — internacional

2 division 2 division

1 seccion 1 seccion
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Método de cdlculo de resultados:
El indice elemental se calcula a nivel de 9 digitos de la CPC. Los diferentes niveles del indice, tanto en CPC como en ClIU, se obtienen
como promedios ponderados de los indices elementales, como se explica a continuacién:

La formula desarrollada de Laspeyres para el cdlculo de los indices compuestos de los distintos agregados de la CCP es la siguiente:
n pti
i=1 Po,
n

Z W;
J=1
donde:

W. = Ponderador del indice elemental o del precio relativo del bien especifico.

IPP = *100

3
Il

Ponderador del Indice compuesto o conjunto de ponderadores de los indices elementales o conjunto de ponderadores
de los precios relativos de los bienes especificos.

Las ponderaciones de los distintos niveles de la C(CPy ClIU — 3 de la Canasta Bdsica se obtuvieron a partir de las ventas totales de las
empresas del Directorio de la Encuesta de Manufactura y Mineria del INEC 1995 que producen los bienes del correspondiente
segmento de ventas, para asi establecer sus respectivasimportancias relativas en términos del valor total de ventas de los productos.

Hasta agosto de 2005, el método de calculo del indice era Laspeyres comparando el precio del mes de referencia con el del periodo
base del indice. Desde septiembre de 2005, modificaron el método para introducir el sistema de indice encadenado, lo cual mejora
substancialmente el control de los cambios de referencia de los productos y el manejo de novedades de los productos en el indice.

La estructura de ponderaciones en todos los niveles hasta 7 digitos de la CPCes fija.Teniendo en cuenta que el indice nacional que
sedivulga es el total de consumo interno més exportados, es importante evaluar el impacto de este aspecto en el resultado, causado
por la parte de exportados. En efecto, la especificidad de los productos a7 digitos de la CPC, hasta donde se extiende la parte fija de
la canasta y de las ponderaciones, es muy probable que cause la desaparicién de subgenéricos de la canasta, cuyas ponderaciones
no se estan reemplazando, pero tampoco se estan trasladando a otros niveles.

Meétodo general de Investigacion:

La Canasta Bdsica del IPP es un conjunto representativo de bienes producidos en el pais durante el ano 1995. La seleccion de un
bien producido en el pais para formar parte de la Canasta Basica del IPP se realiza tomando en cuenta la importancia relativa del
valor de ventas de los bienes.

El IPP de los productos del sector manufacturero del Ecuador mide la evolucidn de los precios de los bienes producidos para el
mercado interno y la exportacion, mediante «Precios ex-fabrica».

Los precios investigados provienen de las transacciones efectuadas por el productor en el dia de la entrevista, por lo tanto reflejan
las condiciones predominantes de venta en el establecimiento informante: al contado; a crédito; con descuentos; etc.
El precio de venta con el que se calcula el IPP tiene las siguientes caracteristicas:
*INCLUYE: la utilidad del productor,y
+  EXCLUYE:
* Impuestos indirectos que gravan la produccion o ventas del establecimiento;
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*  (astos de transporte al almacén mayorista;
* Seguros de mercancias;y,
+Madrgenes y otros gastos del mayorista.

Resultados:

(omo ya se menciond antes, el IPP produce resultados hasta el nivel de clase de la CPCy de la CIIU rev 3, de los siguientes indices:
* Indice de Precios al Productor para Consumo Interno
+ Indice de Precios al Productor para exportaciones
* Indice de Precios al Productor Total

Oportunidad.
Aproximadamente 14 dias una vez finalizado el mes de referencia.

Seriedisponible:
Desde enero de 1995.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

La estructura de ponderaciones fija en la que se basa el método de Laspeyres, parte del supuesto que en el corto y mediano plazo
las ponderaciones se conservan. Este supuesto, aceptado como vélido para la canasta de consumo interno, es muy arriesgado y
dudoso para la canasta de exportados.La razon es la dindmica de cambio de las canastas de exportacidn, no sélo de la participacién
misma del producto dentro de la canasta sino de la aparicion y desaparicién de productos. Entonces el hecho de mantener fija la
canasta de exportados y sus ponderaciones, puede producir un sesgo importante en el indice que seria importante cuantificar.

Los resultados del IPP se producen en CPCy en CIIU rev. 3. Aunque se publican a 3 digitos de la CPC, se puede disponer de la serie
hasta un nivel de especificidad de subclase (5 digitos).
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PAIS: PERU

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICE DE VOLUMEN FISICO DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

Entidad ejecutora: ~ Ministerio de la Produccion

Participantes en la reunion de diagnostico:

Lic. José Quispe Director Oficina de Estadistica

Turix Ore Sdnchez Responsable Indice de Volumen Fisico

Tipo de encuestas: (uantitativas y cualitativas

Unidad estadistica: Establecimiento manufacturero

Periodicidad: Mensual

Tipo de investigacion: Muestra dirigida a establecimientos mas grandes de cada grupo ClIU. Muestra no probabilistica.

Cobertura: Industria manufacturera peruana

Representatividad: 74 clases de la CIIU-3 (cuatro digitos) para total del pais,tomando como variable de representatividad
el tamano de la empresa segun valor bruto de produccién de 1994.

Tamaio de muestra: Inicialmente 1574 establecimientos manufactureros, de los cuales 614 investiga el Ministerio de la
Produccidn, 210 el Ministerio de Pesqueria y 750 agroindustriales el Ministerio de Agricultura.

Marco muestral: Conformado a partir de varios directorios: encuesta manufacturera 1994, 5000 empresas mds

grandes (segun nivel de ingresos) publicado por Perd Report, SUNAT (Superintendencia Nacional
de Administracion Tributaria), Ranking de las industrias manufactureras por ingresos de 1994
publicado por CONASEV (Comisién Nacional Supervisora de Empresas y Valores) y Directorio Industrial
del Perd 1995 — 1996 de la Sociedad Nacional de Industria.

Seleccion de la muestra:

Los resultados para cuatro de las 74 clases industriales de la ClIU rev 3 que representa la muestra, se obtienen a través de estimaciones
de consumo aparente, a saber: panaderias, confecciones, calzado e imprentas; entonces para estas actividades no se realiza encuesta
a establecimientos. Para el resto de actividades, la muestra estd constituida por los establecimientos de mayor produccién de cada
actividad, segtin el directorio de la Encuesta Anual Manufacturera 1994, hasta cubrir minimo el 75% del valor bruto de produccidn,
obviamente de los establecimientos que ocupan més de 4 personas. Esta muestra se cruza y complementa con los demds directorios
antes mencionados.

Método general de Investigacion:
Para obtener la informacidn que requiere la construccion del Indice de Volumen Fisico de la Industria Manufacturera de las 74
clases ClIU, el Ministerio de la Produccion utiliza 3 formularios:

|I-1: Formulario general para la mayoria de las actividades manufactureras, con excepcion de las que se investigan con los otros
dos formatos. Solicita volimenes fisicos por producto.

|-2: Formulario para los establecimientos pertenecientes a las industrias farmaceticas, productos de tocador y similares. Solicita
valor de produccidn.

|-3: Formulario para los aserraderos, fabricantes de productos plasticos, de productos metdlicos diversos y joyerias. Solicita
volimenes consumidos de principales materias primas.
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Formulario I-1 (ver Anexo 7.A)
En este formulario se solicitan todos los productos que elabora el establecimiento con la siguiente informacién:

+ Vollimenes producidos

+ Volumenes vendidos en el pais y en el exterior
+Valor unitario de venta (sin impuestos)

« Voliimenes en existencia fisica al inicio del mes

Los productos son codificados asi:

[T T2T3TaTl5T6 7]

- AN J
VT '

cliv-3 Producto

Los 4 digitos de la CIIU rev.3 se correlacionan con la ClIU rev.2 a 6 digitos.

El indice de volumen fisico producido corresponde a un indice tipo Laspeyres, que resulta de acumular los valores de produccion a
precios constantes del periodo base de todos los productos por actividad. El valor a precios constantes de cada producto es calculado por
establecimiento ponderando las cantidades producidas en el mes por el respectivo precio promedio del periodo base.

Formulario I-2 (ver Anexo 7.B)

Adicionalmente a las variables que contiene el formulario I-1, el I-2 indaga por el valor total de produccién para las actividades
farmaceuticas, productos de tocador y similares. Para estas actividades el indicador de volumen fisico de la produccidn resulta de
deflactar ese valor de la produccién por un indice de precios al por mayor de la actividad correspondiente.

En el caso de este formulario, la informacién de volimenes fisicos producidos solamente sirve para obtener indicadores para algunos
productos como jabones de tocador; para el resto de productos no se utilizan estos datos.

Formulario I-3 (ver Anexo 7.C)
Se utiliza para aquellas clases CIIU que comprenden una gran diversidad de productos finales y, en cambio, se requiere de una
variedad reducida de materias primas.

Adicionalmente a las variables que contiene el formulario I-1, el I-3 indaga por las cantidades de todas y cada una de las materias
primas utilizadas en el proceso de produccidn. Para estas actividades el indicador de volumen fisico de la produccion se calcula de
forma similar al de las actividades del formulario I-1, pero calculado con la informacion de materias primas.

Por dltimo, para la construccion del indicador de volumen de produccion de las cuatro actividades que se estiman por consumo
aparente:panaderias, confecciones, calzado e imprentas, se utiliza la informacién del formulario I-1 de los productos que constituyen
los principales insumos de las mismas, a saber: harina, telas, cuero y papel, en su orden respectivamente.

Es de anotar que los tres formularios de la Estadistica Industrial Mensual indagan,ademds de los datos de“produccion y ventas’, por
el personal ocupado y la tasa de utilizacion de la capacidad instalada y los factores que condicionan el uso de ésta.No obstante, la
tnica informacion que publican es el indice de volumen fisico producido; las existencias y ventas se utilizan para consistenciar la
informacidn de produccion y la de tiempo trabajado por el personal para explicar la evolucién de la produccidn.
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Resultados:

Indices mensuales de volumen fisico de la produccidn por clases ClIU rev. 3 (4 digitos), con base 1994.

Oportunidad:

Aproximadamente 30 dias de cerrado el mes de informacion.

Serie disponible:

Mensual a partir de enero de 1994.

Método de calculo de resultados:

Indice de Volumen Fisico de Produccion para cualquier grupo “g” de I-1:

un

1. Seobtienen los Indices de Volumen Fisico para cada producto“p” perteneciente al grupo:

donde:

Z Qp,j,t * Pp,j,O
IVP =

J
T 20,0 * P, 0012
J

subindice para establecimiento
cantidad de producto p, fabricado por el establecimiento j, en el mes de referencia t.

precio promedio de producto p, fabricado por el establecimiento j, en el periodo base del indice
(1994).

cantidad de producto p, fabricado por el establecimiento j en los 12 meses del afio base.

2. Poragregacion ponderada se obtienen los indices del grupo:

donde:

IVP,=>1VP, *W,
P

W, ponderacion del producto p

Las ponderaciones corresponden a la estructura de valor agregado del sector industrial 1994.

Los demds indices agregados a 3 6 2 digitos, segun la clasificacion ClIU rev. 3, se obtienen igualmente mediante promedios
ponderados de los indices de las clases que los conforman, utilizando como ponderadores la estructura de los valores

agregados 1994.
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indice de Volumen Fisico de Produccién para cualquier grupo“q” de I-2:
Se obtiene deflactando el valor total de produccidn del grupo por el correspondiente IPM producido por el INEI.

2VE,
—|

< | 1PM,

indice de Volumen Fisico de Produccion para cualquier grupo“q” de I-3:
La metodologia es similar a la explicada antes para las clases de I-1, pero utilizando la informacién de materias primas en lugar de
la de productos.

Indice de Volumen Fisico de Produccion para las 4 clases con producciones atomizadas:

Se obtiene a partir de estimaciones de consumo aparente del principal insumo de cada uno.Con base en la produccién suministrada
por las empresas de la muestra productoras de esos insumos, se restan las exportaciones y se suman las importaciones (todas las
variables a precios constantes del afio base 1994):

CA, =VP,,,— (X, (soles)/ IPM, ) +(M, (soles)/ IPM )

donde:

VP,,, valordeproduccién del insumo principal del grupo g, del mes de referencia t,a precios base.

X ot valor de las exportaciones del insumo principal del grupo g, del mes de referencia t,a precios corrientes.

M o valor de lasimportaciones del insumo principal del grupo g, del mes de referencia t,a precios corrientes.

PM g.t indice de precios al por mayor del insumo principal del grupo g, del mes de referencia t.

Es de anotar que este IPM se refiere a precios en el mercado interno, como se explica més adelante en la respectiva seccion del IPM.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

La metodologia utilizada por el Ministerio de la Produccién para la obtencién de indicadores de volumen de la produccién
manufacturera enfoca muy bien la problematica de obtener los indicadores de volumen de produccion por métodos diferentes,
dependiendo de la variedad de la produccién y de la atomizacion de los productores. Es asi como aplica tres metodologias diferentes
para unoy otro grupo.

No obstante, existen varios aspectos que es necesario plantear para, en la medida de lo posible, tratar de ajustarlos en el futuro.

+ Lametodologia utilizada para las clases del formulario I-1 es valida para aquellos productos homogéneos como cerveza,
tabaco, aziicar y grasas, entre otros, cuya calidad de un mes a otro es homogénea. Pero existen productos dentro de los
considerados en este grupo, cuya calidad al interior del mismo es muy heterogénea.Entonces los cambios en la composicién
de la canasta de un producto genérico origina cambios en el precio unitario que no son debidas a “efecto precio”sino a
“efecto calidad” Este fendmeno con la metodologia de obtencién del indicador origina que todos los efectos calidad se
reflejen en los precios y no se trasladen a volumen como es lo correcto.
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+ EIIPMnoeselindice més adecuado para deflactar produccién a precio de venta en fébrica pues es un indicador del comercio
mayorista y no del productor.

* Los indices de volumen de produccidn dnicamente cubren la gran industria. Con respecto a la muestra de informantes, esto es
correctoy produce estimaciones vélidas para los productos que son oligopdlicos. Para los que no lo son, el indicador es bastante
limitado y hay que ser cuidadoso a la hora de utilizar los indicadores como aproximaciones de la industria total.

+ Las exportaciones e importaciones en el calculo del consumo aparente de las actividades de panaderias, confecciones,
calzado e imprentas estan siendo deflactadas por un IPM de transacciones en el mercado interno.Como se verd mas adelante,
el IPM sélo es calculado para la canasta de consumo interno e importaciones. Esto obviamente origina un sesgo en la
estimacion del indicador de volumen.

*  Los formularios contienen mucha informacidn que no se utiliza, lo cual constituye un desgaste innecesario a las fuentes de
informacién, ademds de implicar costos mds altos de operativo.
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PAIS: PERU

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

Entidad ejecutora: INEI

Participantes en la reunion de diagndstico:

Lic.Lili Montoya Directora Indicadores Econdmicos

Rebeca Uribe Responsable [PM

Tipo de encuesta: Cuantitativa

Unidad estadistica: Persona natural o juridica dedicada al comercio mayorista; estiman que un 30% son industriales

Periodicidad: Mensual

Cobertura geogridfica: 25 principales ciudades del pais

Cobertura actividades: Agropecuarias, pesca y manufactura

Marco muestral. Para la Industria, fue la Encuesta Anual de Industria Manufacturera 1994; para los productos
importados, los registros de la SUNAT 1994.

Nomenclatura: 134 clases de la CIIU rev. 3 ( 4 digitos) + 2 digitos propios creados para identificar el producto.

Tamanio de muestraactual: 293 productos manufacturados en el pais + 101 productos importados. Aproximadamente se
levantan 4000 cotizaciones mensuales en unas 400 fuentes de informacion.

Tipo de Indice:
El Indice de Precios al Productor que calcula el INEI es un indice tipo Laspeyres, con estructura fija hasta el nivel de 6 digitos de la
nomenclatura creada por el INEI. Después de este nivel, la metodologia es flexible para hacer factible la actualizacion de la canasta.
El periodo base del IPM es el promedio mensual de 1994 pero el indice mensual se calcula en cadena.
EI IPM se calcula para dos tipos de productos y para el total de los mismos:

+ Indice de Precios al por Mayor para Consumo Interno

* Indice de Precios al por Mayor para importaciones

* Indice de Precios al por Mayor Total

EI IPM no se calcula para productos exportados.

Método de calculo de resultados:

Elindice elemental se calcula a nivel de variedad (6 digitos de la nomenclatura creada por el INEI para el IPM).Los diferentes niveles
del indice se obtienen como promedios ponderados de los indices elementales, mediante las formulas tipo Laspeyres.En tal sentido,
la estructura de ponderaciones en todos los niveles es fija.

Teniendo en cuenta que el indice de precios al por mayor total es el promedio ponderado de los respectivos de consumo interno
mads importados, esimportante evaluar elimpacto de este aspecto en el resultado, causado por la parte de la canasta de importados.

Método general de Investigacion:

La Canasta Bésica del IPM es un conjunto representativo de bienes producidos en el pais durante el afio 1994, segtin resultados de
la Encuesta Industrial de este afio. La seleccion de un bien producido en el pais para formar parte de la Canasta Basica del IPM se
realizd tomando en cuenta laimportancia relativa del producto en el valor de la produccion de la clase ClIU. La canasta de productos
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importados se definid seguin laimportancia relativa de cada uno en el valor CIF (soles) de importacién de las partidas NANDINA que
comprende cada clase ClIU. La seleccion de estos productos también se tuvo en cuenta la permanencia de los mismos en las
transacciones del afio.

El precio de venta con el que se calcula el IPM tiene las siguientes caracteristicas:
INCLUYE:

* Impuestos indirectos que gravan las ventas del establecimiento;

+  Margenesy

*  Descuentos

Resultados:
Como ya se menciond antes, el IPM produce resultados hasta el nivel de variedad (clasificacion de 6 digitos adaptada por el INEl con
base en la ClIU rev 3), de los siguientes indices:

* Indice de Precios al por Mayor para Consumo Interno

* Indice de Precios al por Mayor para importaciones

* Indice de Precios al por Mayor Total

Ademés de resultados por clases de la ClIU rev 3, se producen por CUODE.

Oportunidad.
Primer dia habil del mes siguiente al de referencia.

Serie disponible:
Desde enero de 1994.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

Para la evaluacién que nos ocupa como es la obtencién de indicadores coyunturales para la industria manufacturera, se puede
afirmar que en el Pert no existe un indice de precios adecuado para deflactar valores de produccion ni de ventas.En efecto, el indice
de precios al por mayor no es adecuado para medir la evolucion de los precios del productor ni se puede considerar una aproximacion
del mismo.

La inclusion de los impuestos indirectos en los indices de precios al por mayor es otra debilidad del indicador frente a su utilidad
como deflactor de los valores de produccién manufacturera, pues la revision 4 del SCN93 trata estos en forma independiente de la
produccion de las diferentes actividades.

La estructura de ponderaciones fija en la que se basa el método de Laspeyres, parte del supuesto que en el corto y mediano plazo
las ponderaciones se conservan. Este supuesto, aceptado como valido para la canasta de consumo interno, es muy arriesgado y
dudoso para la canasta deimportados.La razon es la dindmica de cambio de las canastas de importacién, no sélo de la participacion
misma del producto dentro de la canasta sino de la aparicién y desaparicion de productos. Entonces el hecho de mantener fija la
canasta de importados y sus ponderaciones, puede producir un sesgo importante en el indice que seria importante cuantificar.
Es importante tener en cuenta que el indice de precios al por mayor total que divulga el INEI es el promedio ponderado de los
respectivos de consumo interno mds importados, el cual es un indice de oferta total de bienes. EI INEI no investiga canasta de
bienes exportados, luego no existe un indice de precios de bienes producidos total, que seria un promedio ponderado de bienes
producidos y consumidos mds exportados.
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PAIS: VENEZUELA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
SISTEMA DE INDICADORES DE VOLUMEN, PRECIOS Y VALOR DE LA ACTIVIDAD MANUFACTURERA PRIVADA

Entidad Ejecutora:  Banco Central de Venezuela

Participantes en la reunion de diagnostico:

Lic.Otilia Meza
Henait Calderdn

Tipo de Encuestas:
Unidad Estadistica:
Periodicidad:

Tipo de investigacion:
Cobertura:

Representatividad:

Tamano de muestra actual:
Tipo y clase de muestreo:

Marco muestral:

Jefe Departamento de Estadisticas del Sector Privado No Financiero, Gerencia de Estadisticas
Econdmicas.

Jefe Division de Estadisticas de Actividades Productoras de Bienes, Departamento de Estadisticas
del Sector Privado No Financiero.

(uantitativas y cualitativas

Establecimiento industrial

Mensual

Muestra aleatoria panel

Establecimientos pertenecientes a empresas manufactureras privadas constituidas en sociedad con
50 mads personas ocupadas, cuya gerencia esté ubicada en Aragua, Carabobo, Distrito Capital, Lara,
Miranda o Zulia.

17 divisiones de la ClIU-3 (dos digitos) para total del pais (15 a 36, exceptuando 23,30,32,33y 35),
tomando como variable de representatividad el tamafio de la empresa segun valor bruto de
produccion de 1997.

1469 establecimientos industriales (Ver tamafos de muestra por estratos en Anexo 8).
Probabilistico estratificado por clase ClIU-3 y 2 estratos de tamafio de los establecimientos: uno de
inclusidn forzosa o auto-representado y otro de inclusion probabilistica con seleccidn sistematica.
Aunque el disefio muestral se realizd estratificando por clase ClIU, los resultados se publican
tnicamente para divisiones ClIU.

Directorio de establecimientos industriales con 5 0 mds personas ocupadas, conformado a partir de
un empadronamiento exhaustivo realizado durante 1997 por el BCV en las principales ciudades del
pais.

Base, conformacion y actualizacion del directorio:

Por no existir un directorio consistente y actualizado de los establecimientos manufactureros que sirviera de marco muestral para
las encuestas que proveerian informacion del sector para la nueva base de cuentas nacionales, en 1997 el Banco Central de
Venezuela realizd una serie de recuentos de drea en las ciudades donde tiene agencias el Banco.Para el caso del sector manufacturero,
ademas focalizd esfuerzos en las dreas de concentracién industrial.

A partir de la informacién de estos recuentos, el marco muestral se conform, entre otras, con las siguientes variables: Clase de
actividad (4 digitos dela CllU -3), identificacion del establecimiento, valor de la produccién total de 1997 y nimero de trabajadores.

La actualizacién del marco se realiza anualmente, haciendo recuentos por muestreo de un drea distinta cada afio.

Método general de Investigacion:
La muestra es representativa de valores de produccion de los establecimientos que ocupan 5 0 més personas en las éreas geograficas
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que cubre la encuesta, estratificados en primera instancia por clase de la CIIU rev. 3 (17 clases). Para cada establecimiento que
pertenece a la muestra, se determinan:

a) Clase de actividad

b) Linea de productos

) Productos genéricos

d) Productos lideres de cada producto genérico (para encuesta de precios)

Los anteriores niveles se determinan para la produccién total del establecimiento, atincuando pueden incluir un nivel de “resto
productos” que en todo caso no debe exceder a 20% del total de la produccion.

Para obtener lainformacidn que requieren los indicadores del sistema integrado, el BCV realiza dos encuestas cuantitativas: una de
produccidn y ventas, y otra de precios. En la primera encuesta se solicitan cantidades y valores de produccion, exportaciones y
ventas internas de los todos y cada uno de los productos genéricos; en la segunda, se piden los precios de los productos lideres de
cada producto genérico. Los valores corrientes estimados para cada variable con base en la primera encuesta, se deflactan por los
indices de precios obtenidos con los datos de la sequnda encuesta, como se explica més adelante en «<Método de clculo de resultados»
y asi se obtienen los indicadores de volumen.

Esdeanotar que el formulario de la Encuesta Mensual del Industria Sector Industrial Manufacturero Privado indaga, ademds de los
datos de «produccién y ventas», informacién sobre personal ocupado y consumo de energia. No obstante, esta informacién se
utiliza més que todo para andlisis internos y complementarios pero no se divulga.

Por otra parte, para analisis complementarios del comportamiento de la actividad industrial, el BCV realiza dos encuestas mas de
tipo cualitativo:una de percepcion futura de comportamiento de la produccién y otra de programacion de horas trabajadas para el
mes siguiente.

En el Anexo 9 de este informe, se incluyen los disefios de formularios de la Encuesta Mensual del Industria Sector Industrial
Manufacturero Privado con el cual capta la informacién el Banco.

El proceso general utilizado para la obtencidn de los indices es el siguiente:

a) Laproduccion de cada establecimiento seleccionado se desagrega en clases de actividad, lineas y productos genéricos. Con
este nivel de desagregacion se investigan las cantidades y valor de la produccion y las ventas por destino.

b) Dentro de cada producto genérico se seleccionan productos especificos lideres. Para cada producto especifico lider se
investigan precios y ponderaciones en los periodos base y de referencia. Por agregacion de relativos ponderados, se
determinan los indices de precios Laspeyres y Paasche.

() Seestiman los VBP(t,, t,) (Valor Bruto de Produccion del periodo ¢, valorado a precios de t) asociados a cada producto
genérico.

d) Seagregan los VBP(t,,t,) hasta el nivel de lineas de productos y establecimientos, y luego se expanden para cada clase.

e) Seintegran indices de clases de actividad, utilizando como variable de ponderacion los respectivos valores agregados del
afo base 1997.

Resultados:

Indices de volumen, indices de valor corriente e indices de precios por division ClIU, con base 1997.Las cantidades de producciény
ventas solicitadas sirven Unicamente para consistenciar la informacion de valores y precios, pero no se utiliza en ninguno de los
indicadores que produce y divulga el Banco.
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Oportunidad:
Indices de valor y volumen: aproximadamente 45 dias de finalizado el mes de referencia.
Indices de precios:un (1) dia habil después de finalizar el mes de referencia.

Serie disponible:
A partir de enero de 1997.

Método de calculo de resultados’ :
1. Notacidn:

J : Producto Genérico

/ : Linea de Productos i:1,...N(h).

R : (lase de Actividad r:1,....N(h)

F, : Factor de expansidon del establecimiento h.

[ ]

(t,,tz ): t,yt| Toman valores "0 "y "t ".

V(o,o): Cantidades producidas en la base valoradas a precios de la base.

Vit : Cantidades producidas en el periodo en estudio valoradas a precios de dicho
periodo (valores corrientes).

Vio,t): (antidades producidas en la base valoradas a precios del periodo en estudio.

Vit o): Cantidades producidas en el periodo en estudio valoradas a precios de la

base (valores constantes).

2. Paratodo producto genérico homogéneo se cumple:

VBP i (t1:1:)= 0,5, (1) X Pripi (t2)

Si el producto genérico no es homogéneo:

VBP,, (0,t)=VBP,,(0,0)xRPL,;,(t/0)
VBP,,(t,1)
RPP. (1/0)

rijh

VBP,,(1,0)=

/T Tomado textualmente de Documento Interno de Trabajo del Banco Central de Venezuela denominado”Sistema de Indicadores de Volumen, Precios y Valor de la Actividad Manufacturera Privada’
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donde:
RPL(t/0): relativos de precios ponderado Laspeyres.
RPP(t/0): relativos de precios ponderado Paasche.
3. Poragregacion se estiman los Valores Brutos de la Produccion de un establecimiento (h), asociados a la clase de actividad

principal (r).
N() NMm)r Nh)ri
VBP i (t1.t:)= > > > VBPw (t1,12)

r=1 i=1  j=I

4. Por expansion se estiman los valores de produccién total de una Clase (r)

N
VBP, (t1,t2)= ZVBPn.h (tJ , tz) X fh( t )
h=1

5. Calculo de Indices

Volumen Laspeyres

Precios Laspeyres P (L), =—"0%

Precios Paasche IP,(P),=—
Pr....(t,o)

Valor Ww=10.(L ), x P, (P),,

6. Indice General

A los fines de estimar los indices agregados a 3 6 2 digitos, segun la clasificacién CIIU, rev. 3, se integran los indices de las
clases que los conforman, utilizando como ponderadores los respectivos valores agregados, resultantes del estudio realizado
en el afio base 1997.

Zn: 10,(L),,, xVA,. (0,0)

Volumen Laspeyres IQ (L ) — r=1
t/o

n

D VA,..(0,0)
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Z[Pr (L)t/o X VAr (0’0)
Precios Laspeyres IP(L), = r=1

to

Zn: VA...(0,0)
r=1

Z [Pr (P)t/ox VA}" (t’ 0)
IP(P), = =

Precios Paasche

S VA, (10)
r=I

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:

En general,lametodologia utilizada por Venezuela en el célculo de los indices de volumen de produccidn, precios y valor, es bastante
acertaday cuidadosa en términos del control exhaustivo de todos los componentes de las férmulas. No obstante, a continuacién se
plantean algunos comentarios acerca de la misma, con el dnimo de que se analiceny en el futuro sirvan para enriquecer y mejorar
la precision de las estimaciones.

El disefio muestral se realizd para lograr representatividad para 17 clases de la ClIU rev.3, teniendo como variable de estudio el valor
de produccion de los establecimientos industriales. Esto quiere decir que el primer dominio de retorno de las estimaciones es la
clase ClIUy cualquier retorno por debajo de éste no corresponde a una estimacion valida estadisticamente. Téngase en cuenta que
bajo este disefio el factor de expansion de un establecimiento perteneciente a la muestra es la relacién entre el nimero de
establecimientos del universo y de la muestra del estrato al que representa dentro de cada dominio de estudio, es decir, dentro de
cada clase CIIU.NO importa la actividad del establecimiento con mayor especificidad porque el disefio no tratd de representar ese
nivel.

La metodologia utilizada por el Banco Central de Venezuela de arranque calcula valores a precios constantes para cada producto
genérico dentro de cada establecimiento utilizando relativos de precios del producto especifico; por agregacion obtiene los otros
niveles de produccion del establecimiento y expandiendo el acumulado obtiene la estimacion de la clase CllU; también a partir de
indices de volumen, calcula indices de valor a precios corrientes. Entonces, la variable representativa para la cual se hizo el disefio
muestral que es el valor total de la produccion del establecimiento no es la que fundamenta las estimaciones de la clase ClIU, sino
que éstas resultan de agregar valores constantes especificos de los productos principales. El problema no se plantea por que se trate
de solamente los productos mds importantes, sino por la deflactacién a nivel de producto genérico pues con esto se estd violando
el supuesto de representatividad de la muestra.

Por otra parte, cuando los productos principales de un establecimiento pertenecen a diferentes clases ClIU, el acumulado de todos
ellos se asigna a la clase principal del establecimiento. Este aspecto puede mejorarse en este tipo de metodologia que se basa en
canastas de productos, pues se tiene la informacion independiente de cada CIIU.

Vale la pena acerca del aspecto de deflaccién por indices de precios mds especificos que los dominios de retorno plantear unos foros
de discusidn con algunos paises que manejen estas metodologias con el fin de abrir el temay evaluar el impacto sobre los supuestos
muestrales.
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PAIS: VENEZUELA

Nombre de la Encuesta o del Indicador:
ENCUESTA INDUSTRIAL CUALITATIVA TRIMESTRAL

Entidad ejecutora: INE

Participantes en la reunion de diagnéstico:

Lic. Alberto Salas Gerente General Estadisticas Econdmicas

Feres Gatrif Asesor Gerencia General Estadisticas Econdmicas

Moraima Guerrero Gerente Estadisticas Sector Secundario

Aron Ladera Estadistico de la Gerencia Estadisticas Sector Secundario

Tipo de encuesta: Cualitativa

Unidad estadistica: Empresa industrial

Periodicidad: Trimestral

Tipo de investigacion: Muestra aleatoria panel

Cobertura: Nacional

Representatividad: 21 divisiones de la ClIU-3 (dos digitos) para total del pais (15 a 36, con la tnica salvedad que se

agrupan la 30y la 36),tomando como variable de representatividad el tamafo de la empresa segtin
personal ocupado.

Tamaiio de muestra actual: 552 empresas industriales.

Tipo y clase de muestreo:  Muestreo probabilistico estratificado por division CllU-3 y estratos de tamafo de las empresas,
medido éste Ultimo por personal ocupado (2 estratos: mds de 100 personas ocupadas y entre 5y
100 personas)

Marco muestral: Directorio de empresas industriales que ocupan 5 0 mas personas a nivel nacional registradas por el
INE.

Base, conformacion y actualizacion del directorio:

El Gltimo censo industrial fue realizado por el INE en 1994 arrojando un total de alrededor de 17000 establecimientos industriales
con 5 0 mds personas ocupadas. Anualmente se actualizan los datos del directorio del afio anterior a partir de visitas a los
establecimientos de la lista, pero los nacimientos de establecimientos que se registran son sélo los que arroja el cruce de algunos
directorios disponibles en el INE.Con este sistema de actualizacion, entre 1999y 20042 el directorio pasé de 13.921 establecimientos
2657073, con la siguiente distribucion de novedades:

Liquidados o cerrados: 2.571
Inactivos 1.099
No Localizados 2.115
Fusionados 79
Duplicados 392
Ocupan menos de 5 personas 2422
Otras actividades no industriales 922
Ingresos 2.249

/2 No se dispone de histdrico entre 1994y 1998 por tipo de novedad de las empresas
/3 Universo preliminar de 2004
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Es decir, por novedades que implican salida de unidades, el marco presentd una disminucion de 9600 establecimientos pero entraron
2249 unidades nuevas, para una disminucién neta de 7351 establecimientos.

Resultados:

La encuesta produce resultados sobre situacion econdmica en laindustria manufacturera en general, cartera de pedidos, inventarios,
produccidn, exportaciones, consumo de energia, recursos financieros e inversion e informacién de la mano de obra.

Los andlisis se sustentan sobre los “saldos netos de opinién” (diferencia entre los que consideran positiva la situacion y los que la
consideran negativa). La totalidad del contenido de la encuesta es permanente, es decir, se mide todos los trimestres. En el transcurso
de vida de la encuesta, se han ido incorporando temas nuevos al formulario para ser medidos en todos los trimestres del afo.

En el Anexo 10 de este informe, se incluye el disefio de formulario con el cual capta la informacidn el INE.

Oportunidad:
15 dias de finalizado el trimestre de referencia

Periodos de comparacion:
Trimestre de referencia vs Trimestre anterior

Percepcion de proximo trimestre vs trimestre de referencia

Serie disponible:
A partir de tercer trimestre de 2003 hasta tercer trimestre de 2005.

Método de clculo de resultados:
Por Division ClIU -3 y Total Sector Industrial

Para cada una de las posibles respuestas de cada variable, se calculan los porcentajes de ocurrencia por estrato y divisién ClIU-3, tal
como se muestra en el siguiente esquema:

Estrato Inclusion forzosa Estratos Inclusion aleatoria Estimacién total por division
(establ. de +100 personas) (establ.de 5 a 100 p.ocup) P

2
15 PYys, =/, PY, =/¥;s, PYs = ZPYISJ * Ais,
Jj=l
Total sector 2l
industrial PY = ZPYd * ﬂd
d=1
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Donde:

Py,

PY

i

B,

i

es el porcentaje de empresas de la division d'y del estrato j que respondieron la respectiva opcién de la pregunta ¥,
es el porcentaje estimado de empresas de la division d que respondieron la respectiva opcién de la pregunta ¥,
es el porcentaje estimado de empresas del sector industrial que respondieron la respectiva opcién de la pregunta ¥,

eslaponderacidn del estrato en la division d para obtener la estimacion de, la cual corresponde al peso o participacion
que tiene el personal ocupado del respectivo estrato y divisién, segtin datos de la Ultima encuesta anual disponible.
Esta ponderacion permanece fija por los 4 trimestres del afio.

es la ponderacion de la division d para obtener la estimacion de, la cual corresponde al peso o participacion que cada
una de las 21 divisiones ClIU en el valor bruto de produccién total del sector industrial, segun datos de la ultima
encuesta anual disponible. Esta ponderacidn, al igual que la anteriormente mencionada, permanece fija por los 4
trimestres del afio.

A partir de los porcentajes anteriores, se calculan los balances 0“saldos netos de opinién” para cada una de las variables.

OBSERVACIONES A LA METODOLOGIA REVISADA:
Cuando modifican los factores de ponderacién no neutralizan el cambio a partir de un empalme técnico

La calificacién del informante es un buen acierto en la medida que permite controlar la idoneidad de la persona que responde la

encuesta

El indice de acertividad si bien es interesante, no se puede considerar un indicador de la bondad de los indicadores, ni la idoneidad
de la persona, sino mas bien de la claridad con que se percibe la situacion

Se debe tener cuidado con calificar de“no respuesta”algunas preguntas cuando en realidad se trata de“No aplica”Ej:|a pregunta de
qué porcentaje de la produccién fue destinado al mercado externo.

Seencontrd un caso en el cual se califica como inconsistencia una situacién que puede ser real en la economia:aumento de pedidos
y aumento de inventarios.
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2. ANALISIS CONSOLIDADO DE LA SITUACION EN LOS PAISES

Este capitulo se centrard en el andlisis de la situacion de los indicadores de volumen pues son los tnicos indicadores coyunturales que
coinciden en investigarse en todos los paises de la Region. Otros indicadores como empleo, remuneracion, horas trabajadas, consumo
de energia, etc, se producen en uno u otro pais pero no en todos. Esta informacion cuando fue documentada en el capitulo 1.

En laTabla 3 se presenta un resumen comparativo de los principales aspectos que caracterizan los indicadores de volumen de la
industria manufacturera en los 5 paises de la Regidn.

Con excepcion de Colombia y Venezuela, el resto de paises usan muestras dirigidas a la gran industria, cuyos resultados no
necesariamente arrojan buenas estimaciones del comportamiento del volumen de produccion y/o ventas. Principalmente para
aquellas actividades atomizadas de la industria manufacturera, como las confecciones, el calzado, algunos alimentos, muebles y
productos metalicos, entre otras, las estimaciones que cubren sélo la gran industria son limitadas. En efecto, se trata de actividades
que en mayor o menor proporcion se concentran en la pequefia y microempresa.

Los problemas de actualizacién de directorios y, por ende de marcos muestrales, que presentan con diferente grado de gravedad los
paises de la CAN, afectan igualmente en mayor proporcion a las actividades atomizadas, pues son éstas precisamente las que
tienen una alta velocidad de cambio demogréfico de establecimientos.

Los paises de la Regidn obtienen sus indicadores de volumen bajo diferentes esquemas metodoldgicos, con variado grado de bondad y
precision cada uno. A este respecto, ante todo, esimportante anotar que no existe una metodologia tinica para estimar con igual grado
de significancia los indicadores de volumen de todas y cada una de las actividades de la industria. El grado de heterogeneidad y de
atomizacion de la produccién de cada actividad es diferente y en estamedida los métodos para estimar la evolucién de dichos indicadores
es también diferente. Por ejemplo, los indicadores de volumen obtenidos a partir de canastas de productos genéricos son adecuados
para aquellas actividades que son homogéneas en productos: por una parte incluyen pocos productos principales y, por otra, estos
pocos son homogéneos en su interior; en este grupo, se pueden considerar las bebidas, el tabaco, algunos alimentos como las grasas, los
ldcteos y embutidos, algunas industrias de papel y el cemento, entre otros.Para industrias con limitada cantidad de productos genéricos
pero de variadas calidades, se pueden trabajas canastas de productos especificos con muestra de las referencias més representativas de
los mismos. Para aquellas industrias heterogéneas en productos y/o atomizadas en productores, en cambio, es mds adecuado estimar
los indices de volumen a partir de muestras de establecimientos que suministran el valor de la produccion y las ventas a precios corrientes
y deflactar estos valores por indices de precios al productor adecuados.
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CARACTERISTICA | VENEZUELA |

Peridicidad

Mensual

Tabla 3
Analisis consolidado de la situacion estadisticas de volumen de los cinco paises de la CAN

ECUADOR COLOMBIA BOLIVIA

Mensual

Mensual

Mensual

Trimestral

Unidad estadistica

Establecimiento industrial

Establecimiento industrial

Establecimiento industrial

Establecimiento industrial

Establecimiento industrial

Tipo de muestra

Probabilistica

Deterministica

Deterministica

Probabilistica

Deterministica

Directorio de
establecimientos
industriales que ocupan 5

Directorio de
establecimientos
industriales que ocupan 5 0

Directorio de
establecimientos
industriales que ocupan 5

Directorio de
establecimientos
industriales que ocupan 5

Directorio de
establecimientos
industriales que ocupan 5 0

Marco muestral | o mds personas, segin més personas, seguin EAM |0 mds personas, segun 0 mds personas, segun més personas, segdn EAM
empadronamiento 1994 + otros directorios ~ |EAM 2001 EAM 1997 y actualizacién |1990
exhaustivo principales (SUNAT, Directorio Industrial muestra con EAM 1999
ciudades 1997 del Peru, etc.)
Establecimientos que Establecimientos mds Principales productosy | Establecimientos que Principales productos o
ocupan 5 0 mas personas | grandes de cada unade  |sus establecimientos ocupan 10 o0 mds personas | insumos y sus
para todas y cada una de |74 clases CIIU rev.3 (hasta |productores mds y/0 producian més de 60 | establecimientos
17 divisiones de la ClIU rev.| 75% de VBP segtin datos  |importantes del total millones en 1997, para | productores més
Representatividad |3.Variable de del marco) sector manufacturero todos y cada uno de 48 |importantes, de todos y cada
representatividad: VBP (hasta 75% del valorde | gruposdela ClIUrev.3.  |unode 35 grupos dela CllU
establecimiento produccion, seguin datos | Variable de rev.2 (hasta cubrir en general
del marco) representatividad: valor de | entre 80y 90% del VBP del
produccion y personal grupo, en particular minimo
ocupado por 60%, seguin datos del marco)
establecimiento
Clasificacion | 17 divisiones de la ClIU rev.| 74 clases CIIU rev.3 18 divisiones de la ClIU rev. |48 grupos de la ClIU rev.3 |35 grupos de la CIIU rev.2
resultados |3 3y 27 divisiones de la CPC
Indices de volumeny de | Indices de volumen fisico |Indices de volumen fisico |Indices de producciony | Indices de volumen de
Indicadores |valores corrientes de de produccién de produccién ventas a precios corrientes | produccion y ventas
produccion e indices de y constantes
precios
Serie disponible | Desde enero 1997 Desde enero 1994 Desde julio 2003 Desde enero 2001, Desde primer trimestre
con metodologia empalmable con series 1990
actual anteriores desde 1970
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CARACTERISTICA

Método de
estimacion

VENEZUELA

A partir de productos
principales del
establecimiento, deflacta
el de valor de produccién
corriente del producto
genérico por IPP
especifico del producto,
acumula por clase CliU y
expande para obtener
valores a precios
constantes. Los valores
corrientes, los obtiene
inflactando el valor
anterior por el IPP de la
clase correspondiente

Tabla 3
Analisis consolidado de la situacion estadisticas de volumen de los cinco paises de la CAN (continuacion)

PERU

4 métodos diferentes de
estimacion de indices de
volumen segtin actividad:
(1) Para la mayoria de
actividades, calculan
indices de volumen
Laspeyres por clase y
grupo ClIU como
promedios ponderados
de los indices del nivel
anterior; los indices
elementales se calculan
por producto a partir de
cantidades producidas
por establecimiento por
el precio base del mismo.
(2) Para prods.
farmacéuticos y de
tocador, deflactan valores
nominales de produccién
por el IPM respectivo (3).
Para los aserraderos,
productos plasticos,
productos metalicos
diversos y joyerias, el
mismo método usado en
grupo 1 pero calculado a
partir de materias primas
principales (4) Para
panaderias, confecciones,
calzado e imprentas, se
estima con consumo
aparente

ECUADOR

Con base en acumulado
de valores agregados a
precios constantes de los
productos pertenecientes
a cada division ClIU 0 a
cada division CPC. El valor
de produccién de cada
producto es estimado a
partir de ventas (a precios
corrientes) e inventarios
(a precio de costo) ; el
valor agregado por
producto se estima
multiplicando este valor
de produccién por el
coeficiente técnico de la
actividad del
establecimiento en el
periodo base, seguin datos
de la EAM; este valor
agregado se deflacta por
el IPP del producto.

COLOMBIA

Excepto dos actividades,
el resto de los grupos ClIU
se estiman a partir de los
valores de produccion (o
ventas) total del
establecimiento, deflacta
por PP del
establecimiento, acumula
por grupo ClIU y expande.
Para café trillado y
derivados del petrleo,
calculan indices de
volumen a partir de
canastas de quantum tipo
Laspeyres, en las cuales
incluyen la totalidad de
productos elaborados por
el establecimiento.

BOLIVIA

(alculan indices de
volumen Laspeyres por
grupo ClIU como
promedios ponderados
de los indices de
cantidades por producto.
Este indice de cantidades
resulta del cociente entre
la cantidad reportada
para el periodo de
referencia y la del periodo
base.
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Tabla3
Anlisis consolidado de la situacion estadisticas de volumen de los cinco paises de la CAN (continuacion)
CARACTERISTICA VENEZUELA PERU ECUADOR COLOMBIA BOLIVIA

Problemas

La muestra es
representativa de valores
nominales de produccion
por clase CIIU. Sin
embargo, las estimaciones
se basan en valores
constantes de produccion
de los productos
principales elaborados por
los establecimientos,
obtenidas deflactando por
indices de precios
especificos del producto, y
no en valores nominales
estimados para la clase y
deflactados por IPP de la
clase.La muestra en este
caso deberia partir de
canastas de productos
principales de la clase ClIU
para hacer valido el
método de estimacién
utilizado.

La metodologia de
obtener indices de
volumen a partir de
cantidades producidas
ponderadas por precios, es
vélida para productos
homogéneos; pero para
aquellos cuya calidad es
muy heterogénea no es
adecuada, porque los
efectos " precio" y
"calidad" no se captan
correctamente donde
corresponden. Las
estimaciones cubren
solamente la gran
industria y asf alcancen el
75% del VBP de cada clase
(lIU, esta cobertura es
calculada sobre la
industria que ocupa mds
de 4 personas; en
actividades atomizadas, la
importancia de la pequefia
industria es significativa.
Por otra parte, el IPM no es
un deflactor adecuado
para la produccion
industrial (se utiliza en las
estimaciones del grupo
(2)), ni para las
importaciones y
exportaciones de los
productos del grupo (4)
que se estiman por
consumo aparente.

Obtienen valores de
produccion de cada
producto en forma
indirecta: produccion=
ventas(precio de venta) —
inventarios (precio de
costo); transforman la
variable produccion en
valor agregado para evitar
la duplicidad de los
productos intermedios,
aplicando el coeficiente
técnico de la actividad
general del
establecimiento (segtin
datos de la EAM 2001) a
cada producto en
particular; el valor
agregado es llevado a
precios constantes
deflactando por un IPP
que estima evolucion de
precios del productor
(incluyendo consumo
intermedio). La muestra es
de grandes
establecimientos de la
industria en general pero
producen resultados por
divisiones ClIUy CPG;
ademas, tedricamente
estos cubren el 75% de la
produccion total del sector,
pero en la practica esta
cobertura es incierta por
problemas de
actualizacion del marco.

La muestra es
representativa de valores
nominales de produccion
por grupo ClIU (3 digitos
rev.3).Sin embargo, las
estimaciones de volumen
se basan en valores
constantes de produccion
por establecimiento,
obtenidas deflactando los
valores de produccion por
indices de precios de la
actividad especifica del
mismo. La produccion y las
ventas tedricamente se
solicitan valoradas a precio
interno, asi parte se
destine a la exportacién;
las diferencias en las
condiciones de mercado
de los bienes que se
producen y consumen en
el pais y de los que se
transan con el exterior, en
los dltimos afios ha estado
muy marcada por factores
como el tipo de cambio, la
oferta mundial, las
alianzas econdmicas, la
politica de aranceles, etc.,
no sélo deben originar
comportamientos
distintos de precios sino
que en el corto 0 mediano
plazo conllevan a cambios
en la estructura de
ponderaciones.

La CllU rev.2 no es una
nomenclatura adecuada
para producir resultados
para las Cuentas
Nacionales bajo la rev.4
del SCN93; construir
indices de volumen a
partir de cantidades
producidas (o vendidas)
de productos genéricos
conlleva problemas de
calidad en productos
heterogéneos; los
resultados solamente se
refieren a los
establecimientos grandes;
no utilizan la metodologia
de indices encadena para
manejar cambios de
calidad en los productos y
posibles actualizaciones
de informantes. Solicitan
bastante informacion en el
formulario que no se
utiliza.

Las muestras para las actividades que se representan con base en canastas de productos genéricos, o especificos, deben partir de
disefios representativos de productos y NO de tamarios de establecimientos, para garantizar la significancia de las estimaciones.

Los IPP deben contar con metodologias adecuadas al marco conceptual de la produccién a la cual van a deflactar: nomenclatura,
control de novedades, representatividad de canastas, adecuadas ponderaciones.

Las ventas y la produccién con destino al mercado externo deben ser correctamente estimadas en los indicadores, acorde con las
recomendaciones internacionales, entre otras, con el Sistema de Cuentas Nacionales. Ninguno de los 5 paises estd midiendo
correctamente esta parte, pues todos las valoran a precio de mercado interno. En este sentido, también el IPP debe contar con
canastas dindmicas de los bienes que se transan en el comercio externo del pais, y con una metodologia de ponderaciones acorde
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con esa dindmica. Si la medicion del volumen de la actividad se hace con base en canastas de productos, se deben incluir en estas
canastas los productos de exportacién y medir su evolucion con los precios verdaderos de venta al mercado externo.

En general, durante el proceso de diagndstico, se observd una buena disposicion de los grupos técnicos a mejorar las metodologias
y bastante interlocucién con respecto a las observaciones que se presentaron y discutieron con ellos. Existe un consenso acerca de
laimportancia de organizar talleres de discusidn de los diferentes temas relacionados con los mejoramientos y modernizacion de
las metodologias y la necesidad de capacitacidn en las técnicas de medicion de los indicadores de la actividad industrial que nos
ocupan.

Por tiltimo, acerca de las encuestas de opinidn que se realizan al sector industrial en los diferentes paises de la Regi6n, es claro que
se trata de informacién complementaria a los indicadores de volumen, cuyaimportancia radica en el aporte de elementos cualitativos
paraayudara entender el comportamiento coyuntural de la industria. Por lo general estas encuestas no cuentan con muestreos de
tipo probabilistico, estan dirigidas a grupos limitados de actividades y/o de industriales y, en este sentido, la representatividad de
sus resultados es limitada. En razon a lo anterior, los indicadores e informacién procedente de dichas encuestas debe ser utilizada
con cuidado, concientes de las limitaciones.

3. RECOMENDACIONES ENCAMINADAS A MEJORAR LA SITUACION DE LA INFORMACION

De acuerdo con el andlisis realizado en el capitulo 2, a continuacién se plantean una serie de recomendaciones para mejorar la
calidad de las estadisticas coyunturales del sector manufacturero y propiciar su armonizacién estadistica andina. Se trata de algunas
recomendaciones de tipo general que aplican a todos los paises y otras, de tipo particular, que son procedentes solamente para
algunos paises.

« Con relacion a las unidades estadisticas: es claro que la unidad estadistica que permite medir mejor las actividades
econdmicas que comprende la industria manufacturera es el establecimiento industrial. En este aspecto, todos los cinco paises
coinciden en haberla adoptado como unidad de sus encuestas coyunturales.

+ Conrelacion alanomencatura: enmarcado en la Decision 610 relativa a la Elaboracion de las Estadisticas Estructurales de
a Industria Manufacturera, el Articulo 2 define claramente el requerimiento a este respecto “Los Paises Miembros aplicardn la
presente Decision a todas las Empresas y Establecimientos que ejerzan actividades de mercado consideradas en la seccion D de
la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme de actividades econdmicas de las Naciones Unidas (CIIU Rev.3),0 su equivalente
en futuras modificaciones".

La adopcidn de una nomenclatura comdn de productos industriales de la Comunidad Andina es un tema que ya comenzd a
adelantarse en el marco de las acciones del grupo de expertos en estadisticas gubernamentales en Estadisticas Manufactureras.
Si bien se trata de la Nomenclatura Comdn exhaustiva para las estadisticas estructurales, en su momento podrd ser insumo de
los indicadores de volumen de aquellas actividades que se estimardn a partir de canastas de quantum. En todo caso, en la
actualidad, con excepcidn del caso de Bolivia, el resto de paises producen los indicadores para la ClIU rev. 3, unos a nivel de
division, otros a nivel de grupo y otros a nivel de clase.

+ Conrelacion a larepresentatividad de las muestras: este aspecto basicamente se cubre con dos recomendaciones:
(1) disefiar muestras probabilisticas; con muy pocas excepciones en las que la actividad es de tipo oligopdlico, para el resto de
la industria las estimaciones procedentes de muestras dirigidas a las industrias grandes, son muy limitadas. Aunque en teoria

se cubra el 75%, se debe tener presente el problema de la cobertura y actualizacion de los marcos.

(2) teniendo en cuenta la metodologia mediante la cual se van a estimar los indicadores de volumen de las diferentes actividades
industriales, asi mismo se debe desarrollar orientar el disefio muestral. Si los indicadores se van a estimar a partir de canastas
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de quantum, lo correcto es que el disefio arranque por seleccionar los productos de la canasta que representaran la actividad
ClIUy, después, para cada uno de estos, seleccionar los establecimientos que componen la muestra de informantes. Solamente
si se van a estimar los indicadores via valores deflactados, entonces el disefio si se desarrolla desde el comienzo por el tamafio
de los establecimientos.

+ Conrelacion alos marcos muestrales: Para hacer posible el punto anterior, es indispensable contar con marcos muestrales
de establecimientos industriales actualizados y completos. Este es uno de los aspectos débiles que presentan en mayor o menor
proporcion los cinco paises, por la desactualizacion de los directorios econdmicos. Las razones son varias y aunque no se profundiza
en este aspecto, porque es tema de otro proyecto de ANDESTAD, es importante mencionar las principales: no necesariamente se
tiene acceso a los registros administrativos de las entidades tributarias; si se tiene el acceso, las llaves de identificacion entre los
archivos no cruzan; la actualizacién a través de recuentos resulta muy costosa; otros métodos existentes de actualizacion han sido
utilizados en forma muy limitada en unos paises, o simplemente no han sido utilizados en otros.

Ante todo es importante tener claro que la técnica de cruce con registros administrativos no es suficiente para solucionar la
totalidad del problema de actualizacion del directorio. Su aporte es importante en las unidades estadisticas que constituyen
sociedades o cuasisociedades pero es poco eficiente para las unidades pequenas que son precisamente las de mayor dindmica
demogréfica.En efecto, el problema de actualizacién de marcos para encuestas econdmicas debe ser tratado en forma diferente
para las unidades medianas y grandes que para las pequefas. A este respecto, algunos paises con problemas de registros
administrativos han introducido el tema de los marcos de lista y de los marcos de drea, estos Gltimos precisamente como
técnica complementaria de los primeros, utilizados para las pequefias unidades econdmicas. Los marcos de estas unidades
pequenias se constituyen, en primera instancia, a partir de recuentos censales (0 semi-censales) y posteriormente se actualizan
con la misma informacién que se levanta en las encuestas por muestreo de dreas.

En este sentido, es recomendable iniciar un proyecto permanente de directorios que permita mantener actualizados al menos
los marcos de lista de las unidades medianas y grandes, y, ojald, un proyecto de muestreo de dreas para medir el aporte de las
micro y pequenas unidades a la actividad econémica. Esta parte de la actividad econémica no es incluida en ninguna de las
estimaciones coyunturales de la industria manufacturera que realizan los paises.

 Conrelacion alos métodos de estimacion: Establecer metodologias de estimacion de los indicadores de volumen acordes
con el grado de heterogeneidad y atomizacion de las diferentes actividades del sector, de tal manera que los indicadores de
volumen puedan captar mejor el comportamiento de la actividad productiva correspondiente. A este respecto, seriaimportante
comenzar por realizar una serie de seminarios y talleres para revisar la experiencia de otros paises que hayan trabajado el tema,
discutir alternativas de medicion de los diferentes grupos de actividades y,ademds, realizar una serie de ejercicios piloto con los
paises que dispongan de alguna informacién bdsica que lo permita, como podrian ser Venezuela y Perd. Posteriormente, ya
podrian recomendarse metodologias mds concretas de estimacion para los diferentes grupos de actividades, establecer
compromisos de mejoramiento y cronogramas de trabajo.

+ Conrelacion a los deflactores: los marcos conceptuales utilizados en la medicién de los valores de produccion y ventas y de
los indices de precios a utilizar como deflactores de los mismos en la obtencion de los indicadores de volumen, deben ser
compatibles el uno con el otro. Esto abarca diferentes aspectos como son la correspondencia de clasificaciones, la definicién de
variables, el periodo de referencia, el periodo base, la cobertura de las transacciones que se miden en uno y otro, las ponderaciones
y la representatividad de las estructuras que afectan la medicién, entre otros.

Ante todo, deben tratarse de indices de precios del productor de los productos cuyo valor a precios corrientes se pretende
deflactar; la base del indice en lo posible debe ser igual o muy cercana a la de los indices de volumen; la metodologia debe
contemplar un manejo adecuado de los bienes manufacturados que exporta la industria.
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Con relacion a las variables a investigar: todos los paises estan produciendo indicadores de volumen de produccidn. Pero
éste es el tinico indicador comun para todos. Se debe determinar la pertinencia de agregar otros indicadores coyunturales, por
ejemplo, de empleo y tiempo laborado por el personal ocupado, con el objeto de poder construir algunos indicadores aunque
sea sencillos de competitividad: productividad, apertura exportadora, penetracion de importaciones, etc.

Esimportante hacer mencién de un aspecto que compromete la eficiencia de las encuestas que estan aplicando los paises de la
Regidn. La mayoria de los formularios utilizados contienen una gran cantidad de variables que no se utilizan, lo cual vuelve
costosa y dispendiosa su consecucidn. Acerca de este aspecto es indispensable racionalizar la solicitud de informacion y asi
reducir al minimo posible la carga para los proveedores.

Por dltimo, para viabilizar el mejoramiento de la situacién de la informacion coyuntural del sector manufacturero, esta consultoria

propone contemplar tres lineas de accion en el Programa Andino de Desarrollo de la Estadistica Coyuntural Manufactura, a

saber:

1. Seminarios y talleres, como medio para capacitar y fortalecer técnicamente al personal de las entidades responsables de la
produccion estadistica.

2. Programa de monitoreo y asistencia técnica a los paises, a la medida de las necesidades y de la magnitud del cambio a
realizar en cada uno de ellos.

3. Sistema de sequimiento al cumplimiento de la agenda de compromisos de trabajo de los paises.

La linea de accion 1, en la cual participan todos los paises de la Regidn, debe abarcar los siguientes temas:

Métodos de estimacion de indicadores de volumen de produccién para la industria manufacturera

Disefios muestrales apropiados para representar la evolucion de la produccion industrial de las diferentes actividades.
Aspectos metodoldgicos requeridos por un IPP para ser adecuado deflactor de los valores de produccion industrial.

Control de calidad estadistica de la informacién que sirve de base para el calculo de los indicadores coyunturales.

Otros indicadores coyunturales de la industria requeridos por el sistema de informacién comunitaria y métodos de estimacion.

Lalinea de accidn 2 pretende brindar un apoyo técnico a los paises que asilo requieran, con el fin de facilitar el proceso de disefio y/
0 ajustes metodoldgicos y garantizar que los procesos sean correctamente aplicados. Esta linea contempla dos niveles de asistencia:

Asesoria técnica: es el nivel de asistencia que requieren los paises que menos experiencia tienen en las metodologias
propuestas. Este nivel comprende la asignacion de uno o varios expertos en el (los) tema(s) a fortalecer, que brinden todos los
elementos técnicos que requiera el proceso de implementacion de los nuevos indicadores y, en general, asesorar el desarrollo
del mismo.

Monitoreo: se refiere al nivel que requieren los paises que mds experiencia han acumulado en el tema, pero que de todas
formas deben ajustar algunos elementos de sus metodologias. El grado de asistencia técnica es mucho mds liviano que el del
caso anterior y,aunque también se requieren expertos en el tema, el tiempo de asistencia técnica es menor.

Obviamente, los anteriores niveles aplican a cada indicador en particular de un pais, pues es probable que un mismo pais
requiera asesoria técnica para un proyecto, pero solamente monitoria para otro.

Por dltimo, lalinea de accion 3 es la que debe garantizar el cumplimiento del programa de trabajo correspondiente, de tal forma
que al finalizar el periodo del proyecto se hayan alcanzado los objetivos del mismo. Los responsables de esta linea de accidn
deben tener un status que les permita requerir a cualquier entidad involucrada en el proceso y tener interlocucion con los
directos responsables de los indicadores, para solicitarles el cumplimiento de los compromisos.
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